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PREMESSA

Il seguente documento si pone come raccolta diedaflormazioni ed elaborazione di scenari
che poi danno origine alle schede progettuali pitase di seguito (come strumento operativo) e
redatte in power point.
Esse mirano a sottolineare:

- la situazione dell'area dal punto di vista turigtecle problematiche emerse

- il posizionamento nell’ambito del ciclo di vistaideri prodotti turistici

- gli “spazi d’azione per il turismo” nell’ottica deharketing territoriale

- gliinterventi gia in atto

- i segmenti di riferimento per lo sviluppo turistico

- i prodotti individuati, per i quali vengono segrataiticita e opportunita, segnalando

anche lo stato di avanzamento e le priorita.
A tali slide si rimanda quindi per la sintesi dedteategie.

INTRODUZIONE: OBIETTIVI E PROBLEMATICHE

Dal PPT alle linee per l'area

L’analisi che segue deriva dalla necessita di @atute opportunita di investire sul turismo quale
fattore di sviluppo del Veneto Orientale, area [fggica” per molti aspetti, nella quale pero in
questi ultimi anni sono stati effettuati diverstarventi di valorizzazione e che puo a tutti gli
effetti entrare nell’ “agone” della programmazidaoestica regionale e provinciale.

In Veneto Orientale si possono infatti riscontraeppur in fase potenziale, una serie di prodotti
turistici che sono stati individuati come in créaajenerale; inoltre, le opportunita e le attrattiv
del territorio, secondo le linee dei Piani di Peogmazione e Sviluppo Turistici, possono
utilmente concorrere al ringiovanimento e arricobmto di prodotti tradizionali e maturi come
quelli delle spiagge.

E’ quindi opportuno definire quali possono esselieambiti piu interessanti da proporre al
mercato, i vincoli e le potenzialita di questi, eali possono essere i bacini di utenza e i
segmenti piu appropriati.

Lo scopo € non solo di individuare linee di aziome, anche di conoscere le iniziative in corso e
valutare le opportunita di supportarle e sopraitulit coordinarle. Cio e tanto piu cruciale in
guanto per il Veneto Orientale ancora sfocatangliGazione degli obiettivi e delle modalita per
raggiungerli.



1 Il marketing territoriale come strumento per individuare le linee d’azione per l'area:
una introduzione

Uno degli strumenti che pud essere utiimente usetaliscutere su quest’area (piu che per altre
della provincia, gia molto strutturate) e per pnopdinee di intervento € quello del marketing
territoriale, strumento che si utilizza nel’ambiiella competizione dei territori, prendendo a
prestito alcuni concetti del marketing dei prodotti

Non si potra per ora approfondirne la applicaziona,almeno individuarne alcune linee.

Il termine, oggi in gran voga, puo essere peroipage ed il concetto e la metodologia che esso
richiama possono essere adattati con opporturekazioni al caso del Veneto orientale.

Permarketing territoriale la letteratura piu recente (Valdani, Ancarani 2@00icari e Caroli)
intende “una funzione che contribuisce allo sviligguilibrato dell’area attraverso I'ideazione
e l'attuazione di una interpretazione delle carmiehe territoriali in chiave di offerta che
soddisfa segmenti identificati di domanda attugb®®enziale”.

Esso consiste tradizionalmente da un lato nelllazatine di investimenti in un territorio,
dall’altra nel rafforzamento delle aziende locéti.realta, esso dovrebbe essere uno strumento
che — partendo dall'analisi degli attori, delleorise e degli obiettivi del territorio - cerca di
individuare le modalita per affermare la compeitiéivdi questo territorio nel mercato globale,
cercando di raggiungere obiettivi condivisi.

Perché usare questo strumento come punto di parfmrzla proposta di intervento nel Veneto
Orientale?

Essenzialmente perché esso ben si adatta ad umlaeeaon e prettamente votata al turismo e
che non puo essere definita una vera destinazioistita, anche se il turismo € una delle strade
individuate per lo sviluppo. Un approccio piu geaierpuo servire per considerare I'equilibrio
tra diversi settori produttivi. Il riferimento tregionale alla attrazione di investimenti & poi
cruciale dato I'insieme degli interventi (privati pbblici) che si prospettano per il Veneto
Orientale, e per

Inoltre, la capacita di attrarre interessi e inwesnti, e di rafforzare le imprese (obiettivo del
MT) risulta cruciale per I'area, cosi come I'eqoiild con le aree piu sviluppate limitrofe.
Rilevantissimo poi il riferimento ai segmenti dirdanda attuale e potenziale per il territorio:
noi parleremo qui del segmento della domanda tcaistma lasceremo la possibilita di
individuare altri segmenti, o comunque definirenegld utilizzatori degli aspetti ricreativi del
territorio che possono anche non essere veri gigLofsti.

Sara ovviamente su questo tema che focalizzeremodtia attenzione, distinguendo poi tra i
vari prodotti del territorio, in senso turisticoamcorderemo che in questo caso le strategie sono
particolarmente sinergiche e complesse e che reictciano con le politiche generali e locali, e
con le linee di sviluppo dei territori limitrofi.



2. Le caratteristiche strutturali dell’area

Quest’area posta a nord-est del capoluogo presantdteristiche che la accomunano a quella
meridionale della provincia, ma anche che la défifieiano. Anche qui la presenza dei fiumi e la
commistione terra/acqua € forte, e la provinciaaicuni punti riduce i suoi confini, ma il
territorio si presenta piu “compatto”. Diversa epli@senza di centri e i legami culturali, che
sono con la provincia di Treviso e con il Friuli.

Il territorio e attualmente “condizionato” dallagsenza di due strade parallele di grande
importanza, I'’Autostrada A4 in direzione Veneziae$te e la Strada statale 14, che dividono la
terraferma dalla parte “terra-acqua”, collegan@ddrco i principali centri: S. Dona, Portogruaro
e Latisana (gia in Friuli). Come gia la romana Mania, questi assi collegano I'ltalia all’Est
(alla Dalmazia), e come la Postumia verso ovesttatale peraltro attraversa i centri principali,
cosiintegrati al resto della Regione: S. Dona e Pouagr in particolare. Da Portogruaro in
particolare si irradiano anche le comunicazionseedord (A 27 verso Pordenone).

L’altro aspetto che differenzia questa area dalguekeridionale € l'intensita dello sviluppo
turistico delle coste, con i principali centri ¢isblo, Caorle. Eraclea e Bibione, tra i principali
distretti turistici d’ltalia e d’Europa (con 15 nahi di presenze registrate).

Analizziamo punto per punto i temi principali pénterpretazione sociale ed economica del
territorio.

Provincia di Venezia: Popolazione e densita di commisignificativi

Residenti 1998 Kmg Densita (ab/Kmq)
Annone Veneto 3385 25 132
Caorle 11372 151 75
Cavarzere 16056 140 113
Ceggia 4978 21 227
Chioggia 52471 185 283
Cinto Caomaggiore 3130 21 146
Concordia Sagittaria 10552 68 154
Eraclea 12437 95 131
Fossalta di Piave 3850 9 397
Fossalta di Portogruaro 5751 31 183
Gruaro 2668 17 153
Jesolo 22729 95 238
Meolo 5770 26 216
Musile di Piave 9867 45 221
Noventa di Piave 5812 18 322
Portogruaro 24461 102 238
Pramaggiore 3750 24 156
Quarto d’Altino 6989 28 250
S. Dona 35345 78 451
S. Michele al Tagliamento 11897 112 105
S. Stino di Livenza 11506 68 169
Teglio Veneto 2012 11 176
Torre di Mosto 4106 38 108
Media provincia 330

Il lavoro: Nella provincia di Venezia si contano (dal censitoedelle imprese del 1996)

232.000 addetti, di cui circa il 9% nel turismoZ#% nel commercio, il 25% nel terziario e il
43% nell'industria): di questi 23.000 addetti (telaal settore di alberghi e ristoranti), 14.000
sono dipendenti e 8.500 indipendenti. L’'occupaziiativa al turismo nell’area di S. Dona e
di Portogruaro e piu rilevante che nelle altre asegvando rispettivamente al 15% e al 16%;
esso presenta delle forti oscillazioni temporali.g@detti ad alberghi e pubblici esercizi nella



zona di S. Dona, secondo i dati INPS elaboratisgnas dai 1473 del gennaio 2000 ai 10951 di
luglio (di 6 volte superiore). Le imprese si cobmo su dimensione medio-piccole, con una
moda di imprese tra gli 11 e i 20 addetti.
trasporti e viabilita: servizi, ma "attraversamefitger quanto riguarda la viabilita stradale
nell'area la rete viaria € piuttosto prevedibilagld assi della Autostrada A4 e della statale 14,
che corrono paralleli in direzione ovest-est, gadiono perpendicolarmente delle strade
provinciali che conducono alle principali stazidralneari, seguendo approssimativamente il
corso delle aste fluviali /recuperandone in paattuhzionalita di collegamento e trasporto. Le
diramazioni avvengono usualmente presso i principahtri urbani: S. Dona, S. Stino,
Portogruaro e Latisana. Altri assi viari trasvarsagigiungono la costa. “nella bassa pianura
precostiera, i recenti interventi di redenzionediana hanno favorito una razionalizzazione
degli assi viari, che assumono fisionomie rettéinehe peraltrduori della stagione estiva
sopportano un carico di traffico piuttosto scarsd La penetrazione verso nord, invece,
sempre a partire dai nodi suddetti, risulta pitiégata: una complessa rete viaria che, a monte
di Portogruaro, si adegua alla fitta maglia insedgaassumendo andamenti tortuosi e poco
agevoli per servire consistenti flussi di traffico.
Da tale situazione tuttaviamfergono i presupposti per una potenziale fruizitmistica delle
attrattive diffuse tra Livenza e Tagliamento”
Viabilita ferroviaria: la linea Mestre-Trieste dffiea fermate a Quarto d'Altino, Meolo,
Fossalta, S. Dona-Jesolo, Ceggia, S. Stino, Liswriogruaro Caorle, (anche per gli
Intercity) Fossalta di Portogruaro, Latisana. Lemiae piu frequenti sono comunque nei
terriotri gia serviti da casello autostradale
Ricettivita: La situazione della ricettivita in quest'area praaedelle caratteristiche molto
evidenti: prima di tutto, I'altissima concentrazéosulle coste e la quasi totale assenza — se si
escludono i poli urbani — di offerta nell’entrot@idove anche le attivita agrituristiche sembrano
maggiormente orientate alla ristorazione); in seodnogo, la presenza di offerta alberghiera si
accompagna ad una solida offerta ricettiva in caygpe villaggi turistici, e in particolare ad
una rilevantissima presenza di alloggi in affittdieseconde case, che hanno una disponibilita di
letti doppia rispetto a quella degli alberghi, sdfurtto in alcune localita; in terzo luogo, si nota
anche che la qualita dell’offerta, in termini delt, non € molto elevata, anche se I'ospitalita
delle spiagge venete e rinomata. Da sottolinearaltpe I'attenzione di queste aree (Cavallino,
Jesolo, Bibione) che in diversi modi cercano diat delle politiche per 'ambiente sia nella
gestione alberghiera che della destinazione. Oaseme finale € relativa alla apertura o
all'utilizzo stagionale di molte di queste struguyma lo sforzo degli operatori pubblici e privati
va nella direzione di un allungamento della stagjon
“in base alla distinzione funzionale individuata @Gunn tra le attrattive destinate a soddisfare
le esigenze di turismo itinerante (touring attract) e quelle necessarie ad attrarre turisti
stanziali (destination attraction), nel territorio questione non si potranno rilevare che risorse
del primo tipo, anche perché la pressoché totakeaza in esso di strutture ricettive impedisce
la permanenza stabile dell'utenza turistica... la réuale valorizzazione dei beni storico-
ambientali presenti nel retroterra di Caorle e Bibe dovra utilizzare I'offerta di residenza
dislocata lungo il litorale, favorendo cosi anch@auvalida diversificazione del turismo
stanziale, altrimenti limitato alla sola fruiziormlneare™
Ne deriva la necessita di ragionare in terministidmbio” tra le fasce costiere, dove esiste una
forte offerta ricettiva e dove si concentra (in jpokkmq) la domanda turistica e dell’'entroterra,
dove esistono risorse diffuse e poco note. Seguiguindi lo schema proposto da Vallerani.

ENTROTERRA —— | RISORSE » TURISMO
DIFFUSE ITINERANTE
Z (vedere a'nche,VaIIerani) ><
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FASCIA OFFERTA DI TURISMO
COSTIERA > | RESIDENZA > STANZIALE




3. Turismo e Veneto Orientale. Considerazioni sullturisticita delle destinazione

La prima questione da porre € relativa alla effettturisticita dell'area dell’entroterra del
Veneto Orientale.

Come premessa, va sottolineato che il turismo @s@re considerato come una possibilita di
rafforzamento economico dell’area, ma che fino aa mon si € posto nell’entroterra come
funzione di rilievo, anche a causa di diverse sdettprenditoriali gia svolte.

Non si tratta in realta qui di una “destinazionedrar e propria, bensi di un’area che puo
potenzialmente essere ricondotta alla funzionestioa. Il problema sta nell’essere un’area che
ha alimentato in un certo senso lo sviluppo twistilella costa e proprio per questo pero ha
rinunciato a svolgere funzioni di ricettivita edcaglienza. Si tratta quindi di un’area che si
contrappone ai sistemi turistici locali ben defimbme quelli precedenti, e che si configura,
come vedremo in dettaglio, come un “proto sistemniatico”

Due le caratterizzazioni delle attrattive: queligrieola-ambientale, a cui ricondurre i temi
turistici dell'acqua del verde, e quella culturadecui ricondurre musica, archeologia e centri
minori. Tuttavia allo stato attuale queste nonaifigurano ancora come attrazioni turistiche,
semmai come escursionistiche o di rimbalzo. Va akegm peraltro che molti interventi sono
guidati da Assess. Ambiente, attivita produttive.ecin particolare

Il ciclo di vita del prodotto turistico e il Venefrientale

Se volessimo riportare I'area del Veneto Orientalemodello del ciclo di vita del prodotto

turistico, dovremmo dire che l'area in questionedloca al primo stadio di tale ciclo di vita,

cioé nella fase di esplorazione-coinvolgimento: guesta fase, che precede quella dello

sviluppo, i flussi turistici sono ancora poco sfgrativi (e spesso limitati all’escursionismo) e i

servizi turistici sono poco sviluppati. Insommapibdotto & ancora poco riconoscibile ed € in

“fase di costruzione”.

Peraltro, va notato che in questa fase esistormme i pud notare— anche relativamente pochi

strumenti per la conoscenza e la misura del fenomen

Tale fase non sempre 0 non necessariamente partapa fase di sviluppo: in molti casi si

privilegiano altre funzioni e quella turistica rim& marginale o non sviluppata o con una

notorieta prettamente limitrofa (& il caso di mattealita rurali)

La fase € detta di esplorazione perché sono ampeorzali i numeri dei turisti; di coinvolgimento

perché i soggetti interessati si possono pocovalla coinvolgere nell’attivita turistica.

Nell’lambito della provincia di Venezia, il V.O. sbnfronta peraltro con prodotti turistici che

invece sono nella fase di sviluppo o anche di nitatuzon numeri estremamente rilevanti.

Inoltre, la sua situazione particolare sta anchéati® che:

= si trova , come si € detto, a ridosso di aree ainde sviluppo turistico (cid comporta anche
che non tutto il territorio puo “votarsi” al turist)!

= presenta vari tipi di attrattive (ambientali, cudtli) ma poche con caratteri di unicita

= costituisce — come molte della aree — anche una mheturismo non di vacanza ma di
lavoro, e quindi meta “obbligata”

3.1 Offerta e domanda attuale

La questione centrale relativa al Veneto Orientalecerne il rapporto dell’area con la costa,
rapporto quindi con un forte polo turistico cheragtturisti e che ha finora concentrato i posti
letto.

Tali poli possono rappresentare un bacino di utefmadamentale per I'entroterra, ma
I'equilibrio € tutto da “costruire”: infatti, se dan lato lamissiondella costa & esplicitamente
turistica, quella dell’entroterra e varia e consadiéturismo solo un obiettivo secondario.



Per quanto riguarda i posti letto, si segnala chka eappresentano ben il 34% di quelli
dell'intera provincia di Venezia.

COMUNI POSTI
LETTO

ANNONE VENETO 13
CAORLE 49764
CINTO CAOMAGGIORE 0
CONCORDIA SAGITTARIA 42
FOSSALTA DI Portogruaro 23
GRUARO 15
PORTOGRUARO 211
PRAMAGGIORE 0
SAN MICHELE AL T.TO 70434
SAN STINO DI LIVENZA 64
TEGLIO VENETO 6
TORRE DI MOSTO 25
TOTALE 120611
Quota posti letto sulla costa 99,6%
(Caorle-S. Michele/Bibione)
Posti letto altri comuni 413
Quota altri comuni 0,35%

La Domanda: presentiamo qui aggregati i dati dei flussi tigisin quanto per molti comuni
non sono disponibili per segreto statistico. Sarmime I'assoluta maggioranza sia sulla costa.

Distribuzione flussi turistici

Arrivi Presenze
Totale V.O. 1.050.000 8.800.000
% su totale prov | 17% 30%
Caorle/Bibione 1.025.000 8.750.000
% su totale V.O. | 97,5% 99,4%
Altri comuni 25.000 50.000
% sul totale V.O.| 2,5% 0,6%

Proponiamo ora una descrizione dei trend dellalitdcehe concentra la maggior parte degli
arrivi e dei posti letto dell’area, cioé di Portogro. Vediamo che i trend nello scorso periodo
(peraltro critico in generale) sono stati negativi.

La percentuale di flussi dall’'estero e limitate2@Po, ben lontana dalla maggioranza estera delle
coste. La permanenza media, di circa 2 giorni, lingma con quella dei centri urbani d’arte e di
affari.

E’ qui opportuno sottolineare come la componenté tdesmo di lavoro (peraltro non
guantificabile) sia piuttosto alta nell’area. Angdo interesse per il turismo di passaggio,
supportato sempre piu da strutture ricettive (artthmedio-grandi dimensioni) presso i nodi di
accessibilita.



Portogruaro: trend 1999-2003

1999 2002 Differenza %
Arrivi 21.933 19.449 -11%
Presenze 43.654 42.360 - 3%

4. Veneto Orientale come area rurale: le implicazioi per il turismo

Nel progettare gli interventi turistici bisogna ecwmerare che [l'area considerata e

prevalentemente rurale e che quindi il turismogsaeavra vincoli e specificita.

Rispetto alle classificazione dell’'Unione Europ@assiamo individuare la tipologia di area

rurale in cui si lavora, e ragionare di consegueraelle che qui possiamo ritenere piu

specificamente interessanti sono quelle tipichtadebmpagna industrializzata”, a densita non

alta ma con popolazione diffusa (nell’Atlante Seemnomico del Veneto, i comuni della

Venezia Orientale sono ritenuti “turistico-bracdili:

- aree sviluppate dal punto di vista della produzicagricola: priorita allo sviluppo
dell’'offerta enogastronomica di prodotti localileacoglienza nelle fattorie.

- aree vicino al mare, che vogliono sviluppare ilsono in zone piu interne: la priorita € data
alla promozione di offerta rurale specifica, incligsni legati all’heritage e sentieri “interni”

- aree rurali nei pressi di centri di particolaréekib storico artistico, utilizzate come base per
escursioni nei dintorni (es. la campagna toscana)

Dobbiamo fare i conti con una serie di vincoli e diicolta tipiche del turismo negli spazi
rurali:

= scarsita di servizi (informazioni, ristoro) orietital visitatore;

= scarsita di strutture ricettive;

= mancato sviluppo della funzione turistica;

= elementi di attrattivita non monumentali, ecc: keg#’esperienza in generale (attivita fisica,
aria aperta, agricoltura, ecc.) e non di notoretizonoscibilita immediata;

= necessitd di “accompagnamento e introduzione” e telnpi adeguati per la

comprensione/avvicinamento ed educazione;
= necessita di intrattenimento - Delicatezza delbante/compatibilita: bassa capacita di
carico.

Ve ne sono molte, che possono esistere piu o nEordaneamente, e cioe che:

» esista un garanzia della qualita, una classificezim segnalazione: (DOC, DOCG;)

= ci sia un numero sufficiente di cantine di qualita;

» |a qualita e i servizi siano di buon livello comgirquelli di base: telefoni pubblici, ecc.);

» siano prodotti e venduti prodotti tipici alimentarartigianali;

= il territorio non sia fortemente compromesso edtasio attrattive di vario tipo;

» esista segnaletica e informazione;

» ci sia un’accoglienza nelle sua varie forme: rigégét e ristorazione (meglio se tipica),
apertura festiva dei negozi, eventi;

» i sia possibilita di formazione e professionalzpae;

» si sviluppi un prodotto integrato e di qualita:tilrista non vuole solo vino, ma vuole
un’esperienza complessiva interessante.



“Non si va piu a promuovere il singolo prodotto nudta la realta locale con le sue risorse
tipiche. Oggi il turista consumatore cerca un “geatto”, vino, ristorazione, ricette, formaggi,
cantine aperte e storia locale”.

Gli strumenti per il territorio: inclusione nell’ar ea Obiettivo 2 e fondi Leader Plus.

Per quanto riguarda l'inclusione nei programmi caitauri, il Veneto Orientale
particolarmente interessato dall’Ob. 2. (riconvamsi economica e sociale delle zone con
problemi strutturali)

Per il Veneto Orientale, nel periodo di programroagi 2000-2006 i principali fondi a
disposizione sono:

- Docup obiettivo 2;

- Programma Operativo Obiettivo 3;

- Piano di Sviluppo Rurale;

- Docup "Pesca";

- Leader +;

- Interreg ll;

- Equal;

- V° Programma Quadro Ricerca e Sviluppo tecnolmgic

Le zone ammesse nel Veneto Orientale: Annone Ver@sorle (quartieri ammessi:Caorle
Centro, Porto Santa Margherita, Duna Verde, S.@algLivenza, Ottava Presa, Ca' Corniani,
Ca' Cottoni, Castello di Brussa, Brussa), Cinto r@aggiore, Concordia Sagittaria (quartieri
ammessi: Cavanella, Sindacale, S.Giusto, Teson¢dmn Fossalta di Portogruaro, Gruaro,
Portogruaro (quartieri ammessi: Giussago, Lisongugmana, Mazzolada, Portovecchio,
Pradipozzo, Summaga, Capoluogo Area Centro), Prgiorage Teglio Veneto.

Zone ammesse al sostegno transitorio del Veneten@ie: Caorle (quartieri di Sansonessa e
Villaggio dell'Orologio), Ceggia, Concordia Sagitta (quartiere Centro Storico), Eraclea,
Fossalta di Piave, Meolo, Musile di Piave, Noveulia Piave, Portogruaro (quartieri di
Portogruaro Capoluogo est, Portogruaro CapoluogstpvSan Dona di Piave, Santo Stino di
Livenza, Torre di Mosto.

Il GAL VENEZIA ORIENTALE gestisce tali iniziativeld territorio

LEADER +

~

Leader Plus e umiziativa Comunitaria adottata dallaCommissione Europeacon la
Comunicazione 2000/C 139/05 del 14.4.2000 e irsseed quadro degli interventi comunitari
del periodo 2000-2006, che si proponeimtoraggiare ed aiutare gli operatori rurali a
riflettere sulle potenzialita del territorio in una prospettiva di lungo termine
L'Iniziativa si propone l'attuazione dirategie originali di sviluppo sostenibile, integate, di
elevata qualita concernenti la sperimentazione di nuove forme di:

. valorizzazione del patrimonio naturale e culturale;
. potenziamento dell'ambiente economico;
. miglioramento della capacita organizzativa dellsnaaita locali.

L'Iniziativa si articola in3 assi

- Asse 1: strategie pilota di sviluppo rurale a daratterritoriale e integrato;
« Asse 2: cooperazione interterritoriale e transnsdi
- Asse 3: assistenza tecnica, monitoraggio e vahnazi

10



Il PSL "Dal Sile al Tagliamento"

Obiettivo generale del Piano di Sviluppo Localebelato dal GAL Venezia Orientale ed
approvato con Decreto regionale n. 6 dell'll febb2003, € quello disviluppare un
“corridoio verde" attraverso una serie di "percorsi” che permettano la fruizione e la
conoscenza del territorio dell'entroterra veneziance trevigiano, puntando su una mobilita
lenta e compatibile

Si tratta quindi di sostenere un'impostazione dmbeoncertata, fondata soterazioni tra
operatori, settori e progetti raccolti attorno ad un tema centrale- caratteristico dell'identita,
delle risorse e del patrimonio conoscitivo speoific del territorio.

Il Piano di sviluppo locale € quindi voltosastenere "nuovi metodi atti ad interconnettere le
risorse umane, naturali e finanziarie del territorio ai fini di un migliore sfruttamento del
suo potenziale endogena"un tema catalizzatore (che rientra tra i quatrai individuati sia
dalla Comunicazione comunitaria su Leader +, cHePdagramma regionale Leader +, ossia,
nella fattispecie, il tema n. 2) che funge da "tereatrale” per il Piano di Sviluppo Locale.
Intorno a questo "tema centrale" il Piano di Syilap.ocale fa convergere una serie di misure in
linea anche con gli altri criteri enunciati nellantunicazione agli Stati membri, qualifascita

di nuovi prodotti e servizi (tema n.l) linterconnessione tra settori economici
tradizionalmente distinti (tema n.3)e il sostegno a formule originali di organizzazioa e
partecipazione delle comunita local{tema n.4).

Alla base dell'idea progettuale c'e la volontauhtare allasalvaguardia dei diversi ecosistemi
che compongono il territorio d'azione convogliando unmix di azioni di tutela
paesaggisticadi recupero di peculiarita locali e disviluppo della sensibilita ambientale al
fine di cercare diisolvere I'opposizione tra turismo e conservazionambientale
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5. Le risorse naturali e antropiche

Il territorio presenta una serie di risorse corattari di unicita che pero risultano ancora poco
note, tanto da essere definibili solo potenzialmesdme fattori di attrattiva. Queste possono
essere classificate in vario modo (vedere approfoeidti successivi):

culturali, con elementi hard (cioe con presenzaleinenti artistici e storici concreti, come
reperti archeologici, ecc.) o soft (cioe eventimasfere, percorsi, come i luoghi di Nievo, di
Hemingway, ecc.): vedremo nel capitolo a partedlen sui musei; presenza di elementi di
architettura sacra minore.

naturalistici , con assetti ambientali seminatyrabbn ancora intaccati dalla progressiva
urbanizzazione delle campagne: strette fasce aiswdre lungo i corsi d’acqua, definibili come
“corridoi fluviali pregiati”; laguna di Caorle, vialdi Bibione, litorali di Valle Vecchia, Foci di
Tagliamento e Porto Baseleghe (con pinete) , Bosldto di Lison, parco di Villa Mocenigo ad
Alvisopoli, boscaglie seminaturali

territoriali/azione delluomo sul territorio: arcblegia industriale, soprattutto legata
all'acqua: dai cantieri per le imbarcazioni muligitovore, creazione degli arenili e delle pinete
costiere, casoni e tecniche di pesca, ecc.

di produzione tipica, con particolare riferimentb \ano. L’area compresa tra i fiumi
Livenza,

Lemene, Loncon, ecc e il mare, si identifica comeazdi vini DOC Lison-Pramaggiore, con
al centro i comuni di Annone Veneto e Pramaggiaan@ DOC Lison Classico). Secondo il
Consorzio dei vini DOC, nelle cartine diffuse saniassificate coméocalita del vinoi paesi di
S. Stino, Annone, Pramaggiore e Portogruaro. Nalleblicaizoni sono segnalati percorsi di
penetrazione dal litorale all'interno o tali da quendere solo la zona classica. Da citare la
Mostra dei Vini di Pramaggiore

di attivita:in particolare legate alla musica (Bgruaro), alla fruizione ecologica in
bicicletta o tramite imbarcazioni lente lungo i iai’acqua.
Si tratta in alcuni casi di risorse con forte speita, in altri di risorse che hanno bisogno daun
adeguata interpretazione per diventare attrattivistiche, che abbiano la possibilita di entrare
nel set di attivita che i turisti possono svolgere.

Gli aspetti naturalistici

Le aree possono essere distinte secondo una s@éecorsi, alcuni dei quali prendono spunto
dagli itinerari gia attivati (per esempio in zonardo Bacino) o testati (con iniziative FIAB e
Provincia di Venezia) per essere percorsi in batial o in altro modo (si ricordi anche la
presenza di maneggi e centri di equitazione neliar

Da Bibione al Cavrata L'area € prevalentemente caratterizzata da uie@lgura intensiva,
successiva ad una pesante opera di bonifica cipeodfi@ndamente cambiato il territorio, ed ove
recentemente si e diffuso anche il sistema di dygioatubolare sotterraneo con ulteriore
semplificazione del paesaggio rurale. Le colturevalenti sono il mais e la soia, con scarsa
presenza di barbabietola e frutteti specializzati. elementi naturali del paesaggio verticale
sono quasi assenti e solo verso il cordone laguilaterritorio assume caratteristiche
vegetazionali differenti per la presenza dellacapvegetazione palustre di acqua salmastra. Gli
ambiti naturali connessi alla dorsale proposta sdinprimo ordine e sono rappresentati dalla
Pineta della foce del Tagliamento, dal canale Gawadalla laguna di Baseleghe, Vallesina e
Valgrande. Si tratta anche in questo caso di ua’areui le testimonianze storico-culturali non
si esprimono in manufatti di pregio artistico madoe in interventi di organizzazione del
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territorio e di adattamento ad esso. Anche nelate Bibione, quindi, si trovano esempi di
architettura come quello dei Casoni. La ristoragign colloca o nel centro, o lungo la strada
provinciale che conduce al mare dall'autostradai(Ber Marinella, Cesarolo)

Vale pero la pena di ricordare, soprattutto dakpuln vista della mobilita:

- la presenza di piste ciclabili sede propria petdicorsi consigliati e protetti sia lungo il littea

che all'interno (Terzo Bacino), peraltro molto fusptati (molto suggestivo in particolare -
anche se non sempre agevole — il percorso finara) f

- la possibilita di effettuare escursioni all'imercon barconi (La Fenice, con partenza dal porto
di Baseleghe); anche alcuni agriturismi offrono gdoiita di viste guidate (Valgrande, via
Baseleghe)

- la presenza di un’offerta significativa di attévidi equiturismo, con aziende sia a Vado, sia sia
a poche migliaia di metri dal centro turistico (@@illi e la Scuola di Equitazione di Renzo
Barbuio. )

Piuttosto rilevante anche in questo caso la preseéinaziende faunistico-venatorie (Pradis e
Valle Grande)

Dal Castello di Brussa a Vallevecchid/allevecchia, oggetto negli ultimi anni di un’intea
opera di rigualificazione ambientale, conserva nattd di costa adriatica ancora immune da
interventi antropici ed ha quindi preservato intetjisistema delle dune e la pineta litoranea. E’
I'aspetto naturalistico quello piu rilevante. Twitg I'area del Castello di Brussa presenta alcuni
elementi interessanti per la presenza di manutatti aspetti (siepi) di gestione del territorio
piuttosto originali. Nella zona di Marina di Luguggma sono stati ritrovati dei reperti presso una
villa romana (oggi al museo di Portogruaro). Nelbma di Vallevecchia esistono 9 esemplari di
casoni, di cui alcuni in cattivo stato.

L’offerta attuale € essenzialmente di tipo ristm@t con la presenza tra Castello di Brussa e

Brussa di locali anche noti (Masarach, al Doppidrd,i ai Gabbiani) e di agriturismi

(allagriturismo Brussa solo prodotti tipici in veite, non altri servizi). Segue poi una proposta

di attivita venatoria (La Brussa) e di equiturismamn scuderie (Criniera al Vento) che

accompagna comungue una attivita agricola, e cheodgje prevalentemente a turisti.

Gli aspetti piu interessanti oggi — anche per lagpttualita — sono comunque quelli di

Vallevecchia Area gestita da Veneto Agricoltura, che procederinaturalizzazione” e a

sperimentazione di agri e acquacoltura, € notepae la macchia mediterranea e per la

splendida spiaggia non antropizzata.

Per ora, quindi, I'area di Vallevecchia si configiosome un’area di elaborazione, in cui sono

previsti molti interventi, alcuni dei quali gia teaati, ma da sviluppare nel corso dei prossimi 5

anni. Dal punto di vista strettamente turistice@no segnalate queste iniziative:

» il centro visite prevalentemente didattico, apelab giugno 2001, ma pienamente operativo
dall'autunno; sono previste visite guidate Assaoia naturalistica il Pendolino che ha gia
fondato un osservatorio naturalistico. PrevisteutBire fisse tipo casone da destinare ad
attivita varie (noleggio bici); museo etnografico

e« Spiaggia di Brussa: messaggio sulluso consapedeléarenile (SIC); gestione del
parcheggio e di alcuni servizi igienici e prontc®arso, ristoro e basso impatto; evitare
I'eccessiva dispersione dei visitatori;

» percorsi ciclabili a “circuito chiuso” nella Valléali percorsi per ora seguono due direttrici:
guella nord-sud, da Lugugnana alla spiaggia, umgduil canale “sbregavalle” da est a
ovest, creando cosi una sorta di grande croce piit® e collegata da percorsi forestali.
Previste dal PRUSST anche la installazione di detjoa e la creazione di punti di sosta e
di osservazione naturalistica. L'itinerario cicl@bidovrebbe completarsi con la possibilita di
collegamento acqueo con le spiagge di Bibione &l€ao
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Tuttavia, l'effettiva utilizzazione turistica sarpossibile quando saranno conclusi i vari
interventi. Manca per ora il collegamento con leigge,anche se alcuni interventi sono stati
progettati.

Da Portogruaro a Caorle. Nell'area compresa tra Portogruaro e il mare possinotare che
I'offerta alberghierasi polarizza tra i due centri della pianura e Ggomentre nel resto del
territorio si tratta di ricettivita diffusa, inforate che si concretizza essenzialmente in alloggi in
agriturismi (S. Gaetano: soggiorno nei fine settimaMarango; Az. Agrit. Lemene, affitta
appartamenti e offre possibilita di viste, ancleaallo), che possono offrire anche ristorazione,
spuntini e prodotti tipici (Agr. Xausa, Le Casemngroduzione vini). Analoga la situazione
dellaristorazione,con offerta a Marango, S. Gaetano, Ca’ Corniamfi@e nelle immediate
vicinanze di Caorle. Molto piu presenti i bar/toaih e spacci lungo le strade asfaltate di
congiungimento con il mare (orientati spesso alleantela tedesca). Dal punto di vista delle
aziende agricoletroviamo una significativa presenza nell’area ugigana, di Sindacale e di
Marango (Franzona, ecc.), fino a scendere vertaglaa, con esempi come Ca’ Corniani, che
offre anche attivita di vendita vini a privati. Ampin quest'area (nel comune di Caorle
principalmente) la presenza di azienda agri-faicustenatorie e faunistico venatorie (Palangon
del primo tipo, Zignago Pellegrini, Casonette, \éala, Ciani Bassetti, Tezzon, S. Gaetano). Dal
punto di vista della mobilita, da segnalare la @nega di pista ciclabile da Portogruaro a
Concordia, e la presenza degli approdi sia a Paréng (Cantiere Boschini) sia a Concordia, sia
infine verso le foci del Nicessolo. Piste ciclalmtesenti anche a Caorle (descritte in dettaglio
altrove). Tra iservizisignificativi, ricordiamo la penetrazione nelldlvaon alcune motonavi o
barconi (es. Arcobaleno) gestite da pescatori @iadpri turistici.

La possibilita — rivolta in particolare ai pernattiadi Caorle - di svolgere passeggiate a cavallo
nell’area e fornita dall’Hippus Ranch di Caorleesializzato in equiturismo; la localita balneare
offre anche campi da golf ( Golf Club centro vaeRza’ delle Torri). Oltre a Portogruaro, il
centro maggiormente significativo in questo trat@oncordia Sagittaria, importante centro di
origine romane, in cui € possibili visitare gli gcarcheologici, la Cattedrale, il Battistero (con
arredi sacri) e i musei, oltre all'archietettursile.

Concordia risulta centro attivo anche per le mat#zioni (particoalrmente interessanti quelle
legate al corso d’acqua cemgare o la festa delle “b@} € per le fiere (S. Stefano) e per I'esistenza di
associazioni culturali.

L’area a Sud si distingue per la presenza di terrili bonifica (idrovore; es. Bonifica Loncon) e
per una ridotta presenza di manufatti storico-caltu sostituiti da esempi comunque
interessanti di sfruttamento del territorio (vatla pesca, ecc.) e di organizzazione della
produzione (pesca con bilancione, ecc.)

Di rilievo pero l'area di S. Gaetano, sia il borffsignificativo esempio di azienda agricola
multifunzionale”) e del Casone S. gaetano, in cpossibile rintracciare i resti delle esperienze
di Ernest Hemingway. Analogamente interessantinglediamenti di case Ciani Bassetti (con
azienda agricola) e quelli di Ca’ Corniani.

Infine, la presenza anche culturalmente piu insznete e quella dei casoni, collocati tra terra ed
acqua da Porto Falconera — Boca Volta, argine e el Nicessolo, in insediamenti ormai
fortemente differenziati per qualita della strusterper uso.

Alcune le notazioni a questo proposito.

- le iniziative “Parco Hemingwdy argomento fonte di discussione e “marchio” di icuparte si

e appropriato Caorle tramite forme spontanee (In&ger escursioni in laguna). Le potenzialita
di un parco letterario-ambientale di questo tipcelsbero molto rilevanti: resta pero il forte
vincolo della non accessibilita di molte aree, egenere di quelle piu pregevoli, come
Vallegrande (legate peraltro alla reale esperidoeale dell’autore). Accanto a cio, ricordiamo
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ancora la forte valenza venatoria della zona. \ttolsweata peraltro I'importanza del sito di S.
Gaetano, recentemente rivolto (tramite agriturisprpdotti tipici, ecc.) ai servizi turistico-
ricerativi.

- Vallevecchiacon le iniziative ad opera di Veneto Agricolturmalizzate sia alla fruizione
turistico- ricreativa che alla rinaturalizzaziorteealla coltivazione.

- L’area oggi interessata dai progetti del PALALV@ cui pero in questa sede non si ritiene
opportuno fornire approfondimenti dato il dibattitocorso (portualita e ambiente)

A Nord: Da Portogruaro ai mulini di Stalis Il paesaggio si connota per la presenza di elementi
di naturalita residua in un sistema urbano diffusé. elementi di maggior interesse storico,
paesaggistico e quindi turistico sono rinvenihildo le rive dei fiumi di risorgiva. Permangono
tuttavia aspetti tipici dei sistemi agricoli di tempo con il “campo chiuso” che riveste un ruolo
fondamentale negli equilibri ecologici ed ambientdle zone a diverso grado di tutela
individuate dal Piano del Parco prevederebberilstino delle condizioni di naturalita dove
questa € compromessa e l'adozione di tecniche dduaione agricola compatibile con
I'ecosistema su tutta la superficie del parco.dhiene presenta acque estremamente limpide e
fresche, caratteristiche dei fiumi di risorgivaedi prestano ad ospitare una fauna ittica unica in
tutta la provincia di Venezia. In alcuni casi laifilita € compromessa dai mulini e dalle
strutture di derivazione dell’acqua della trotico# a valle dei molini di Stalis.

Fondamentali le attrattive storico-artistiche dirtBgruaro, di tipo urbanistico, architettonico
(civile e sacro) e museale. Il centro offre ancluenerose attivita culturali, come il Festival
Musicale organizzato da meta agosto a meta settenhi'Istituto Musicale di S. Cecilia.
Numerose le feste e rassegne enogastronomichenanigestazioni che riguardano I'utilizzo del
corso d'acqua (Madonna della Pescheria). Presentitia anche le sedi delle principali
associazioni (WWF, CAIl, ARDEA, Gruppo Archeologicoe riguardano la valorizzazione
culturale e ambientale (non lontana e, peralt@asi WWF di Alvisopoli).

Nelle zone adiacenti, rilevanti sono le testimon&astoriche che documentano il ruolo sociale
ed economico che il corso d’acqua ha ricopertoassptoMulini, manifatture, chiese rurak
oratori sono distribuiti lungo il paesaggio: rilevanti &ecper gli interventi che li hanno
interessati i molini di Stallis (con esposizionigeello di Boldara (con percorso passeggiate).
Nelle immediate vicinanze di Stallis, &€ accessibilearco Letterario di Ippolito Nievo (con la
fontana di Venchieredo e il centro di Cordovadoyn8icativa anche la presenza di Villa
Bombarda e annesso parco a Portovecchio (privédtogagnara, ritrovamenti archeologici
(sarcofago)

Nell'area sono attualmente presenti tutti i serdizutilitd turistica nel centro di Portogruaro:
informazioni turistiche (Pro Loco e IAT), ricetttai alberghiera, ristorazione, vendita di prodotti
tipici. A Portogruaro sono presenti 3 punti di veac riparazione di biciclette. Una scuderia e
presente a Portogruaro e un Centro Ippico a Fassalt

A Bagnara esiste offerta ricettiva alberghiere gspmlita di ristorazione.

Da Boldara ai laghetti di Cinto Caomaggiore

Il paesaggio, pur avendo molte caratteristicheomune con quello rinvenibile lungo l'itinerario
da Portogruaro a Stallis, si differenzia, nellat@parentrale per la maggior lontananza dagli
ambiti fluviali e per la sensibile incidenza deifbano sul rurale in particolare in corrispondenza
di punti critici come il Borgo Sega. Anche il pagge agrario ha perso parte dell'aspetto dei
campi chiusi per dare spazio ad un’agricolturaipiensiva. Notevole invece l'interesse verso i
laghetti di Cinto Cao Maggiore inseriti tra i duarsi fluviali di risorgiva meandreggianti, il Cao
Maggiore ed il vecchio Reghena, che hanno mantemola aspetti della naturale vegetazione
igrofila ripariale.
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Anche in quest’area si ripete il tema del paesaggiomulini e dell’archeologia industriale
(molino alla confluenza del Cao Maggiore con il Rexga; Borgo Sega). Architettura, pittura e
scultura religiosa nelle chiese di Cinto, dellzzioae Settimo e di Pramaggiore. Nella frazione
di Giai, oltre alla tipica architettura dei “camiinun bell’esempio di casone padronale in Villa
Ronzoli. Tipico il borgo di Lison. Sempre nell'arésggermente ad Ovest di Portogruaro, da
segnalare I'abbazia benedettina di Summaga

Si tratta di un itinerario dotato di scarsi servaristici, ma che presenta motivi di interesse
anche perché proteso verso l'area dei vini DOC idoh-Pramaggiore e quindi collegato ai
percorsi delle strade del vino, oltre che all'offeenologica (Mostra dei Vini di Pramaggiore,
aziende vitivinicole). A Pradipozzo e a Summagaos@resenti aziende agricole con
agriturismo.Dal punto di vista delle fruibilita, sattolineato I'impegno da parte della Provincia,
con FIAB, per la valorizzazione delle zone del fatBarco, con organizzazione di “biciclettate”
e manifestazioni con la messa in azione di diveesvizi. Attualmente, I'area dei laghi tra
Portogruaro e Cinto e del Lago Azzurro a Giai eichdd alla pesca sportiva. Aziende faunistico
venatorie a Lison. Dal punto di vista dei serviziridtorazione e di prodotti tipici, esiste una
offerta orientata ai residenti (pizzerie-ristorargi Cinto, Osteria a Giai, ecc.). Offerta
agrituristica ed enologica nei comuni limitrofi. Npresente offerta ricettiva alberghiera a Cinto
e a Pramaggiore. La mobilita ciclistica &€ agewlatalcuni tratti (Giai)

Il Parco del Lemene-Reghena. Una Attrattiva “in foise”

L’esistenza di un’area protetta — peraltro di nu@atazione e quindi bisognosa anche di
acquisire notorieta — costituisce uno dei motivpia per I'analisi. Il parco fluviale Regionale
del Reghena e Lemene e dei laghi di Cinto dovewstenalalla collaborazione tra Regione,
Provincia e comuni di Cinto, Gruaro e Portogruagocompletare una serie di iniziative di
salvaguardia, tutela e valorizzazione gia iniz(ate di interesse comunitario — SIC- , istituzione
di Oasi di protezione nell’ambito della L.R. 50/89& la fauna selvatica e il prelievo venatorio).
L’'area del Parco si dovrebbe estendere su areateyivli aziende agricole e di ex-cave,
caratterizzate dalla presenza dei fiumi di riscaghemene e Reghena-Caomaggiore e dalla
presenza di laghetti derivati dalla rinaturalizoa® dell’area di cava di ghiaia, successiva alla
costruzione dell’autostrada A28, tramite 'emersiati acque dolci nella depressione causata
dalle escavazioni. L'utilizzo attuale dei lagh&tieminentemente legato alla pesca sportiva.
Ulteriore pregio del parco € quello di trovarscanfini tra la provincia di Venezia e il Friuli, al
centro di una zona particolarmente ricca di risarskurali e paesaggistiche “transregionali”:
Sesto al Reghena e Cordovado, Stalis, Boldarpab letterario Ippolito Nievo.

Peraltro, I'area e gia stata oggetto di iniziatteene quella del proget®’era una volta il mare.
Acque sorgive e paesaggi della memoper quanto riguarda i mulini, con riferimento aeliju

di Boldara e di StallisPreviste sono infine le creazioni di sentieri ecpesi e possibilita di
visite guidate.

L’offerta enogastronomica del Veneto Orientale. | ini DOC Lison — Pramaggiore

Uno degli elementi di maggior interesse dell’areh \deneto Orientale € costituito dall'area
DOC Lison-Pramaggiore, che si estende fino a Candeche ha come cuore il “distretto del
vino” di Annone Veneto e Pramaggiore. | soggetii €onsorzio sono riuniti sotto la Strada
Vini Lison-Pramaggiore.

A tale offerta vitivinicola fa riscontro una tiptéi gastronomica basata su alcune specialita
(I'oca, il pesce di fiume, i prodotti della terrajiginale nellambito del Veneto ma non molto
rinomata e in pericolo di mantenimento.
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Storia ed arte: i musei

L’area presenta offerta museale di tipo etnogradiemcheologico.

Il territorio si sviluppo rapidamente fin dall'aciita per la sua collocazione all'incrocio di due
assi di comunicazione importantissimi, la via Pos&ulungo tutta la Pianura Padana e la Via
Annia, importante asse costiero adriatico; nekssb tempo dovette continuamente scongiurare
gli effetti della pericolosa prossimita all'acqualld inondazioni delle maree, agli allagamenti
sulle aree coltivate, dal rischio di malattie caesiall'ambiente paludoso alle difficolta di creare
vie di collegamento veloci che attraversasserotquessta area anfibia.

E' interessante rilevare come il patrimonio musealepresente testimoni sempre, attraverso gli
elementi raccolti ed esposti, questi aspetti drlleura locale.

Si tratta di un gruppo eterogeneo di musei che tiame comune denominatore il fatto di
testimoniare esempi di forte civilizzazione sutiterio e un grande radicamento degli abitanti
allo stesso.

Una breve descrizione di questo patrimonio permeetté giustificare I'utilizzo del concetto di
"museo diffuso”, frequente in tutti quei discorsiseritti che parlano di questa realta cosi
interessante ma nello stesso tempo cosi poco dotesallo scopo di programmare linee
sistematiche di operativita per valorizzarla

I Museo Nazionale Concordiense di Portogruaro

Sono conservati reperti romani provenienti per laggior parte dalla vicina Concordia
Sagittaria; si tratta di iscrizioni latine, scuktua bassorilievi e altri reperti simili rinvenuteln
1873 col ritrovamento della necropoli del "Sepoldei Militi" dell'antica colonia Romana di
Julia Concordia. E' il Museo stesso a gestire arglhescavi a Concordia con la Basilica
Paleocristiana.

Il totale delle presenze annue nel museo e nell'areheologica e di 10.000 visitatori, secondo
le rilevazioni piu della meta riguarda l'area aaibgica.

| siti sono aperti tutti i giorni dalle 9.00 all®.20. Il biglietto costa 4.000.

I 60% dei visitatori sono scolaresche, il restadi® € composto da abitanti delle aree limitrofe
e da turisti provenienti dal litorale adriatico siai periodi di alta stagione (luglio-agosto) che
nei periodi di bassa.

Sono state attivate delle iniziative sia nell'arka nel museo per stimolare l'interesse alla visita
e conseguentemente incrementare il numero deatosit un'associazione locale € incaricata di
organizzare le visite guidate, per le scolareschkelac possibilita di entrare gratuitamente e
temporaneamente vengono organizzate delle mostratitdhe volte a valorizzare aspetti della
civilta romana direttamente riconducibili ai rep@s$posti. Nel museo € in vendita un opuscolo
descrittivo e nelle librerie della zona sono in diéam volumi piu dettagliati sul patrimonio
archeologico della zona e piu in generale sugichntomani.

Museo paleontologico di Portogruaro

Si tratta di un piccolo spazio presso la sede c@euche espone reperti paleontologici ritrovati
in zona.

Il Museo é aperto tutti i giorni dal lunedi al sahadue ore al giorno dalle 10.00 alle 12.00
grazie alla volonta di alcuni operatori di una asszione locale. Il ruolo dellistituzione
comunale nella gestione di questo spazio € irnilevéanto da non assicurare, oltre alle spese di
pulizie condivise, neppure un piccolo contributor p@ promozione o l'organizzazione di
iniziative che valorizzino il materiale espostosBgensare che chi lavora nell'ufficio comunale
spesso non ha mai visitato il piccolo museo. Eddizione quotidiana di pochi appassionati

17



quindi, persone anziane da sempre coinvolte n#ligta istituzionali comunali, a permettere un
minimo di assistenza alle scolaresche che, sopiathel periodo autunnale e primaverile,
raggiungono la sede per la consueta visita guidetat allestire delle vetrinette temporanee con
l'obiettivo di valorizzare qualche pezzo.

Non e previsto un pagamento per accedere e quesieme alla distanza fisica della postazione
dell'operatore dall'ingresso, rende impossibile uib@vazione sistematica del numero di
visitatori. Il dato assodato € che nei periodi ®itici registra il maggior afflusso e che in estat
spesso si incontrano turisti stranieri provenidatie vicine spiagge di Caorle e Bibione. La Pro
Loco locale & impegnata nella promozione delleatite culturali di Portogruaro nelle Apt
balneari; sicuramente molte persone giunte netladinha per visitare il Museo decidono di
visitare anche questo tipo di attrazione.

Museo archeologico a Concordia Sagittaria

Si tratta anche in questo caso di un piccolo spagpmsitivo presso la biblioteca comunale. Pur
essendo ritenuta "uno dei migliori musei del veaeai per la ricca collezione di reperti
archeologici e per il ruolo decisivo delle inizisicomunali e all'azione di alcune associazioni
locali (es. Associazione Rufino) impegnate quotidiaente nella gestione dell'apertura, si
discute oggi della possibile riqualificazione tréenia valorizzazione del percorso attorno alla
Basilica.

L'ingresso e gratuito tuttavia, malgrado la maneastizun dato quantificabile come il numero di
biglietti staccati, 'associazione si & impegratdevare il numero di presenze annuali. Sidratt
in totale di 2430 persone nel 2000, composto p@0O% da scolaresche e il restante 30% da
turisti del balneare. In questo caso la presenzatmdinieri € stata rilevata soprattutto in
settembre-ottobre, all'inizio della bassa stagidoeante le giornate di maltempo in cui non
erano praticabili le consuete attivita balnearazione di promozione viene garantita da un
depliant tradotto in quattro lingue e distribuitella Apt di Caorle e Bibione.

Museo etnografico su Ippolito Nievo a Fossalta drtBgruaro

Aperto nel 1984 questo piccolo Museo ospitato né@iblioteca Comunale di Fossalta é
dedicato alla memoria del celebre scrittore. Nelsdtu "Ippolito Nievo", attivo promotore di
studi nievani, sono conservati un centinaio di petza i quali un baule e dei vestiti dello
scrittore, giornali d'epoca,anche con l'autogradibodscrittore, recensioni di libri, volumi di tett

le edizioni delle "Confessioni" dalle prime stangatkllo scorso secolo a quelle edite fino ai
nostri giorni, anche nelle diverse lingue straniégepere scritte dal Nievo prima dell'opera piu
nota. In mezzo alla stanza e stato ricostruito amdé marino ad effetto con il relitto del
piroscafo su cui viaggiava Ippolito e naufragatbTigeno nel 1861.

Prima questo materiale era raccolto nel castelldMdntalbano, gravemente danneggiato dal
sisma che colpi il Friuli nel 1976.

Attualmente il museo € chiuso perché si sta pragdti la sua dislocazione in una nuova sede
nel Parco di Fratte, presso un'antica casa quatitesca recentemente restaurata. Questo
spostamento fisico insieme al recupero attualmentgera del Parco grazie ad un progetto di
riordino ambientale finanziato dalla Comunita Ewappermettera di creare un luogo di
attrattiva di sicuro successo.

Nel Parco sono infatti ancora visibili i resti aectogici del castello di Montalbano in cui il
Nievo ambiento il suo celebre romanzo "Le confessit un italiano”. E' stato inoltre ricreato
un giardino con piante presenti nel territorio poea medievale.

Attualmente il Museo di Fossalta ospita in medi®-300 scolaresche all'anno e numerosi
gruppi di affezionati dello scrittore (il direttofga menzionato una comitiva di Mantova che
appoggiandosi ad un'agenzia di viaggio ha orgatozaavisita). L'apertura era prevista solo alla
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domenica, gratis, su prenotazione. E' sicuro fimadthe quando il lavoro di restauro del Parco
con il nuovo Museo sara ultimato l'orario di apeatuerra ampliato.

Il museo inoltre cogliendo gli spunti suggeriti dppassionati del Nievo sta lavorando alla
progettazione di itinerari nievani (uno possibiledla Cordovado a Portogruaro fino a Caorle:
Nievo scopre il mangeche metteranno in collegamento luoghi diversoegpconosciuti. Si tratta
di una realta vivace che ha capito le opportueigeate ad un nome illustre del passato.

Museo nazionale archeologico di Quarto D'Altino

Seppur “fuori area”, riteniamo utile nominarlo prap per la sua rilevanza del sito e la
possibilita di messa in rete.

La nascita di questo museo risale agli anni '60sulb scopo originario era soprattutto la
conservazione del materiale archeologico che venovato sempre piu frequentemente durante
I lavori per opere di edilizia civile e privata.apertura del museo segno l'inizio di un'opera di
scavi archeologici ad opera della Sovrintendenzae afia allora sono continuati
ininterrottamente. Dai mille pezzi esposti originarente si & giunti oggi ad un patrimonio di
circa quarantamila pezzi composti soprattutto deeddtombali, monumenti funerari e vari altri
della cultura funeraria preromana e romana.

Il Museo e strettamente collegato con la vasta arelaeologica circostante dove sono visibili i
resti del decumano che attraversava il quartien®rd ovest dell'antica citta romana. Questo
aspetto rende la visita particolarmente interegsdet stesse visite guidate partono dalle sale
espositive per specificarsi nello spazio esterhgelvizio guide & gestito da una cooperativa
locale (Synthesis) su prenotazione attraverso feau

Il numero di presenze annue si aggira intorno 8l@90 persone distribuite nei vari periodi
dell'anno. In questo caso la tipologia di visitat@r piu varia: non solo scolaresche ma anche
appassionati, studiosi e turisti. Il museo € benosoiuto e per diffondere ulteriormente
I'interesse per lo stesso é stato stampato unamépii tre lingue oltre che la guida in vendita
direttamente nel museo.

E' aperto tutti i giorni dalle 9.00 alle 19.00 diglietto di ingresso costa £ 4.000 con possébilit
di accesso gratuito per le scolaresche.

Il museo non é dotato di un servizio di caffetteribookshop; il personale tuttavia € in grado di
fornire informazioni sul materiale bibliograficoperibile e nel sito Internet & presente una lista
di testi che permettono di approfondire la visita.

Oltre all'esposizione permanente non vengono ozgate mostre a tema.

Tra il culturale e il naturalistical, Parco Letterario Ippolito Nievo.
E un luogo che ha ispirato un grande scrittore &tgaan un secolo piu 0 meno lontano e che
conserva nei suoi tratti 'aspetto d’allora, pettdoata occasione o precisa cura.

Queste aree sono i luoghi dell’ispirazione piu famahe -tentano accanto alla conservazione di
una particolare visione letteraria- di salvare ammsamente ogni elemento di natura, di

costruzione artistica, o di memoria storica defloTale cura si estende alle opere e ai ricordi
delle genti locali, meno note (o del tutto sconow)i ma che hanno lasciato traccia del loro
passaggio.

E’ peraltro molto rilevante anche il ruolo ddusei delle civiltd contadine a Torre di Mosto,
Belfiore, ecc.
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6. Attivita turistiche e scenari di mercato

Proponiamo qui — con deivrso approfondimento — raldemi relativi alla possibilita di
combinare le risorse con i mercati e alcune sohizer la strutturazione in prodotti., riportando
anche il quadro generale del fenomeno.

Turismo verde-attivo: la sintesi

Caratteristiche Possibilita di autenticita e di svolgere attivitan forti
motivazioni all’origine

Modello di riferimento Localita alpine ed appencime, Umbria, fascia
pedemontana, lago e parchi

Distanza Breve e media

Atteggiamento Creazione di identita e di esperiféomma fisica/vivere
la natura

Stagionalita Diffusa nell’'anno (spesso di breveathir

Ricettivita Differenziata, anche rurale

Problemi Necessita di creazione di rete di proddttuzione dellg
spontaneismo

Tendenze Relazione con i parchi e i centri minori
Forte sviluppo percepito

Saggio di crescita +10%

Fonte: Elaborazione CISET dal VIII Rapporto sul Tomisin Italia
A questo proposito, riportiamo uno schema che racatseconda dell’area, le tendenze e le
possibilita di recuperare jatrimonio rurale come attrazione turistica

Spazi spopolati Spazi integrati? Spazi periurbani
Scenario tendenziale| Abbandono e ritarAgricoltura in crisi Appropriazione
a.. cittadina; riserva per
lo svago e laresidenza
Scenario patrimonialg  Riserva ecologica | Agricoltori Appropriazione
Turismo pesca ggiardinieri del| cittadina; riserva per
caccia paesaggio lo svago
Scenario gestionale Circuiti turisticigricoltura Pianificazione
intratt-animazione, |diversificata residenza/loisir
valorizzazione

Le zone verdi. Ambiente e sport

L’Area Sud e i casoni.

L’area a sud — direttamente a ridosso delle spiagg#el Veneto Orientale si configura

essenzialmente come area umida, vallivo-lagunardraddistinta da particolarita insediative di

grande tipicita come quelle dei casoni (per curisianda alla recente pubblicazione della
provincia)

Il “sistema casoni” e tale da essere collegabitivarse tipologie di attrazioni e a diversi temi.

Innanzitutto, esso &, come si € appena detto, gadtiefisicamente alle localita balneari; in

particolare sono alle spalle di grandi sistemi bath come quello di Caorle e Bibione, che

comprendono in totale circa 1 milione di arriviigtici registrati e 8,5 milioni di presenze, e di

Jesolo ed Eraclea (anche qui circa 1 milione dvieer6 milioni di presenze). Quindi le spiagge

Si possono considerare, come vedremo, come unzalerfiorte bacino di utenza, ma anche un
sistema che puo trarre giovamento da un compleratd stessa offerta balneare che risulta
matura e bisognosa di arricchimento del prodotto.
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Tuttavia, le ipotesi di visita ai casoni, con ue#ativa costruzione del prodotto, possono essere
articolate anche secondo una serie di temi rieolirget specifici, ma anche integrabili.

il tema ambientale — paesaggisticocioe quello piu owvio, che pud avere al suo mer
varie specificazioni, ma che essenzialmente pgalilina lettura incentrata sull’aspetto naturale,
sull’ecosistema, sulla flora e sulla fauna e sypaato tra terra ed acqua. Tuttavia, questo
aspetto naturalistico pud essere vissuto in varlineoa diversi livelli di scientificita, o con
diversi obiettivi, che possono andare da queltatioscenza a quelli di svago a quelli estetici (si
pensi alla fotografia di ambienti, ecc.). L'unictia queste aree si presta quindi alla molteplice
fruizione, secondo quanto si € gia detto del tuniserde.

il tema storico-etnografico, di archeologia industriale edenogastronomia Come si €
detto, il casone rappresenta una testimonianzame dotte le abitazioni rurali — di vita nel
territorio, di adattamento ad esso e di costruzidelepaesaggio, ma anche si svolgimento di
attivita produttive. | casoni diventano cosi unnedaito “evidente” per la lettura del territorio e
la sua storia, come molti dei vari tipi di casaatarin Italia e in Europa, tanto che potrebbero far
parte di un itinerario ideale internazionale dirgta interesse. Il prodotto dovrebbe essere
costruito tenendo conto della possibilita di testimare le attivita del luogo, di evidenziare gli
interventi di gestione delle acque e del territpl@ovita quotidiana, in una sorta di ethomuseo o
di ecomuseo diffuso (si veda anche il caso alsazi#ato), in cui sia anche possibile entrare in
contatto con le specificita enogastronomiche petaimente ittiche o con altri prodotti tipici.
Per fare ci0 € necessaria pero un'attivita di guatxoglienza e accompagnamento piuttosto
complessa, ma che potrebbe rendere unica I'esperahrvisita.

il tema “venatorio” e di pesca Se la funzione di riparo per i pescatori e statalamentale
per i casoni, va anche ricordato che essi si trovararee in cui molto rilevante € la presenza
delle aziende faunistico-venatorie e agri-faungstienatorie (le piu grandi della provincia), e
che quindi dispongono di una nicchia di mercatorapp® fedele, piuttosto originale e
interessante. Il turismo venatorio € una tipolqgieo diffusa nelle aree venete, ma che trova
spazi nell'est Europa, e anche se il numero diiatmt tesserati € andato progressivamente
scemando negli ultimi due decenni, pud essere derab un target specifico. Esso richiede
come ovvio una serie di facilitazioni e di servezdi rispetto di normative piuttosto preciso, e
comporta anche la esclusione di altre tipologieligntela e comunque una certa contraddizione
con altri principi. Anche piu interessante oggi fdnomeno delpescaturismq (cioé di
un’esperienza di un’escursione in barca con pestatee sta trovando forte espansione in vari
contesti, da quelli mediterranei a quelli adriatidella zona di Caorle, dove I'evoluzione della
attivita di pesca e aquacoltura pone i pescatorirainte ad alternative talora pesanti, |l
pescaturismo si configura come possibilita di irmzgne del reddito e come possibilita di
offrire un prodotto unico, di avvicinamento allaltava locale, di esperienza “avventurosa’ e
anche di comprensione naturalistica. Si pud anchkane di fttiturismo ” se alle escursioni in
mare finalizzate alla pesca si aggiunge anchedaipiiita di pernottare in tipiche abitazioni dei
pescatori, quale potrebbe avvenire (sia pur perofiiumeri) nei casoni stessi, offrendo cosi
un’esperienza sicuramente originale ma che va pdgee fornita di servizi con cura. Si
tratterebbe anche in questo caso di un prodotticdhia, ad alto valore aggiunto, che deve pero
evitare la banalizzazione. tdrget per il turismo venatorio va trovato tra gli appesati e i
tesserati, mentre per il pescaturismo nei turisiiedzona piu attenti

il tema letterario. Il paesaggio dei casoni ha trovato spazio nettgdatura, anche a livello
internazionale, grazie innanzitutto alle citazitaite da E. Hemingway nel suo romanzo “Al di
la dal fiume e tra gli alberi”. In esso si evocavamondo fortemente legato al paesaggio e al
tema gia citato, cioé quello degli sport “maschiiali la caccia e la pesca. Le descrizioni
letterarie, ma anche l'aspetto quasi mitico e disas dello scrittore statunitense fanno
aumentare notorieta e fascino dei casoni, tantoaclsbe alcune proposte di vista partendo da
Caorle (in motonave) riportano la dicitura di estome verso “le zone di Hemingway”. A
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guesto proposito, una delle indicazioni che poteebbsere data — anche per attrarre nicchie di
visitatori stranieri — per la valorizzazione tuigst riporta espressamente alla creazione del
“Parco letterario di Hemingway”. Per fare ci0 peronecessaria una serie di iniziative che
costruiscano il prodotto seguendo questo tema:dguattre o spazio dato ai casoni nella loro
realta, sono necessari richiami alla vita delldéttsee, al suo soggiorno e ai suoi passatempi, con
testimonianze e guide appositamente preparate @assibilita di accedere anche a collezioni
private e a spazi finora preclusi all'apertura. niziativa dovrebbe far riferimento
essenzialmente a Valle Grande e alla borgata @a8tano di Caorle, che ricordiamo come uno
dei piu interessanti anche dal punto di vista dslla concezione (borgo autosufficiente, con
varie attivita produttive e poi legato alla bordgfjc Oltre al caso citato, ricordiamo che la zona
dei casoni si puo ben ricollegare (come gia ricturateel progetto “C’era una volta il mare”) al
gia esistentéarco Letterario Ippolito Nievo, che si esprime soprattutto nella zona piu a nord
(Fratta, Venchieredo, ecc.), ma che é fortement@essa al mare: si ricordino le pagine de “Le
confessioni di un ltaliano” in cui Carlino arrivd mare, attraversando le zone paludose e le
giunchiglie. Si tratta dunque di ri-valorizzaredeee e i precorsi descritti da Nievo, inserendoli
in un progetto che effettivamente ne renda produtto sfruttamento, con informazioni e
accompagnamenti, riprese letterarie, dttarget per questo tema pud essere rappresentato
dalle scuole, da gruppi precostituiti, dagli app@assti lettori ma anche dai turisti italiani e
internazionali.

il tema delle vie d’acqua e della mobilita lentggreenways). La visita ai casoni, per la loro
collocazione, si presta ad essere collegata allaidne lenta del territorio e in particolare alla
navigazione nelle acque interne, che oggi € costémte di interesse sia da parte degli
operatori che delle istituzioni che della domandeeare itinerari per la navigazione fluviale e
lagunare (lungo I'ldrovia Litoranea Veneta o leatise canalizzazioni, come il Canalon presso
Caorle) che tocchino i casoni potrebbe aumentappgal della zona e anche dare possibilita di
utilizzare dei percorsi verdi (greenway) ruralirgativi veramente unici. E’ per0 necessario
studiare delle forme di intermodalita e fornireuale infrastrutture, anche minime (approdi,
punti di scambio con biciclette, ecc.), e garartrpercorribilita delle vie d’acqua (controllando
conche, ponti). Questa modalita di fruizione € @er gia attuata dai proprietari di casoni o di
strutture analoghe, ma sarebbe auspicabile chegmtssere estesa anche a numeri piu ampi,
pur tenendo conto della sostenibilita.

E’' evidente che tutte queste tematiche sono foméenénterrelate, e che comunque nel
complesso puo essere fornito un prodotto di estrer@yesse: pero il maggior o il minor
rilievo dato ad un aspetto piuttosto che ad uroghud condizionare i target interessati, la
costruzione del prodotto, le competenze, i sereizie strutture richieste. E’ importante
comungue che esista una capacita di far intergrdtpaesaggio e la storia dell’'uomo in esso.
Se ognuno dei temi che abbiamo citato richiede perdicolare organizzazione, dobbiamo
anche considerare la fattibilita della costruzideéprodotto, che comporta, come si é detto, la
presenza di servizi e di strutture - anche se dempldi percorsi, di casoni singoli visitabili
all'interno. La valutazione della fattibilita desvdalla potenzialita della domanda, che
esamineremo brevemente.

E’ comunque cruciale definire se:

- I servizi ipotizzati (per esempio di guida) son@\psti come stabili o occasionali (per
esempio solo su prenotazione), o stagionali (fetBreana, mesi estivi)

- il servizio & a pagamento 0 meno
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la visita si configura come escursione giornali@rsé stante o se € inserita in pacchetti

piu vasti. Si consideri tra I'altro il problema teticettivita, che non puo alle condizioni attuali
essere garantita nell’area strettamente interedsatasoni.
E’ chiaro infatti che, rivolgendosi per ora a niech sia per garantire la sostenibilita, sia per la
specificita del prodotto — non & ancora pensalhiteasista un servizio di accoglienza stabile che
si regga autonomamente in maniera economica, comestiano anche altre iniziative. Possono
essere anche pensate delle “giornate evento” (edelo delle domeniche “verdi” ecc. o delle
feste in particolari siti come Valle Averto ecche danno I'opportunita di una grande visibilita
ma creano congestione in quel determinato momento.
E’ owio comunque che per permettere una manutaezm fruibilitd dei siti I'apertura al
pubblico non pud essere episodica; € altrettanto gle per garantire una continuita di visita
vanno esplorati e interessati piu target: si pati®pportunita di coinvolgere le scuole per |l
periodo primaverile e per i giorni feriali, che ase non possono contare su flussi turistici veri e
propri.
E’ comunque indispensabili che siano garantite

le informazioni e la segnaletica necessarie pecéaso

la possibilita di raggiungere i siti e di svolgeire percorso tra di essi

la visita almeno di un casone all'interno, possilgihte con arredi tipici

'informazione sui contenuti, possibilmente plurdue o addirittura I'animazione
(rievocazioni, strumenti, ecc.)

la possibilita di ristoro
Sono quindi necessari sia interventi pubblici chigiative private per poter garantire questi
servizi e I'effettiva fruibilita del prodotto neusi vari aspetti (igiene, sicurezza, ecc.).

Analizziamo qui brevemente punti di debolezza eceiin da un lato, e potenzialita e punti di
forza di quest’area dal punto di vista della frarg e valorizzazione turistica.

Punti di forza/opportunita Punti di debolezza/vihico

Pregio ambientale Non accessibilita di alcune aree

Movimenti di opinione e aumento della notorietdon  riconoscibilitd ~ “turistica” di  certe
attrazioni/scarsa visibilita

Crescita (recente dei servizi) Rarita dei servizi

Vicinanza con bacini turistici affermati Presenzaldiettivi discordanti

equitazione

Non continuativita di determinate iniziative

Il turismo culturale: un quadro generale

Vista la molteplicita di tipologie di turismo e fpeeculiarita dell’area, riportiamo degli schemi
sulle tipologie di turismo culturale.

Il Turista culturale tradizionale

E attratto da - Grandi attrazioni "classiche"

Come si muove - Anche dall'estero
- Organizzato, anche in gruppo, oppure
- Non organizzato, individuale
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Che elementi di prodotto cerca

- Cittd d'arte ricche di servizi
- Musei e monumenti

- Ospitalita alberghiera anche qualificg
- Servizi e infrastrutture di trasporto

—+

|

Impatti sul territorio

- Concentrati e spesso intensi

Come raggiungerlo

- Promozione e pubblicita

- Intermediazione (T.O., agenzie)

IL VISITATORE D'EVENTO

E attratto da

ecc. con caratteri di unicita

- Eventi tradizionali o culturali, musica

Come si muove

- Dalle zone limitrofe
- Da piu lontano se I'evento e
eccezionale

- Individualmente o in gruppi organizz;

At

Che elementi di prodotto cerca

- L'evento
- L'aggregazione/identificazione

- Servizi di supporto

- Strutture e spazi adeguati (sale, stadi

Impatti sul territorio

- Concentrati nel tempo ma intensi

Come raggiungerlo

- Associazioni, mailing, stampa
specializzata

L'ETNO - TURISTA

a

E attratto da

Varieta e autenticita culturale
Contatto con le popolazioni locali
Fruizione degli aspetti folklorici,
enogastronomici, ecc.

Come si muove

In piccoli gruppi o da solo, con mezzi propri

Auto-organizzato o con operatori specializza

Informato gia prima della partenza

ati

Che elementi di prodotto cerca e
consuma

Ricettivita diffusa e alternativa (B&B,;

agriturismo)

Accessibilita e informazione
Ristorazione e produzione tipica
Tradizioni popolari e testimonianze
Itinerari tematici

Impatti sul territorio

- Diffusi ma poco intensi

Come raggiungerlo

- Stampa specializzata, Internet,
passa-parola, associazioni

IL CULTURALE DI RIMBALZO

E attratto da

- Grandi attrazioni classiche
- centri minori o manifestazioni
- possibilita di integrare

Come si muove

- Svolge escursioni (in gruppo o

individualmente) dalla localita dove
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effettua vacanze (mare, monti)

Che elementi di prodotto cerca - Organizzazione e trasporti di
collegamento tra una localita e l'altral
- Unione di svago e conoscenza

Impatti sul territorio - Intensi (mordi e fuggi) e “bipolari”

Come raggiungerlo - Informazione e promozione congiunta
tra localita; agenzie viaggi locali.

Il turismo d’affari

Uno dei segmenti di riferimento piu rilevanti risuguello dei turisti di lavoro, che frequentano
gia le aree dell'entroterra veneto. Essi sono dinde interesse ma presentano alcune
caratteristiche problematiche:

- non essere quantificabile e difficiimente morataite

- essere impermeabili alle iniziative promozionatistiche

- avere un periodo di permanenza basso e scarpandifita ad effettuare escursioni sul
territorio.

Risulta pero che — da indagine CISET-Doxa — ciecankta dei turisti d’affari sia interessata a
visitate beni culturali o di altro tipo (anche nempo “residuo” dalle attivita aziendali); inoltre
apre possibile attrarre pernottamenti nei centriii@t purché si offrano situazioni favorevoli di
accessibilita e parcheggio.

Si tratta di un target poco esplorato ma che paéregafforzato in due modi:

- nella quantita assoluta

- nellincremento di utilizzazione di servizi eratttive dell’area.

Il Turismo del vino: generalita

A livello internazionale, si puo dire che “il turésdel vino sia di solito tra i 30 e i 50 anni, dal
reddito medio e medio-alto, e che provenga da Xiom&ofe alle aree vitivinicole; i visitatori
sono di solito dei consumatori regolari di turisohe vino e hanno almeno una conoscenza
“media” del prodotto. Ci possono essere pero una se motivazioni piu specifiche e abbiamo
gia detto che conta, oltre al paesaggio:

- Assaggiare e conoscere il vino, anche per ridurisehi nell’acquisto;

- Incontrare i produttori;

- Passare un giorno di relax fuori casa.

Comungue il turismo del vino & una esperienza cesgal, non € solo un assaggio di un
prodotto: significa socializzazione all'interno wi gruppo e con le personalita del vino e una
interazione con altri elementi come il cibo, 'aoomodation, il paesaggio.

Ma, dalle osservazioni che emergono dalle situazioaree di produzione vinicola italiana, di
livello “medio” (cioé non di pregio e notorieta te=smi), possiamo individuare questa
suddivisione in segmenti:

- il segmento “mordi e fuggi”: molto ampio numericamente, comprende varie categtr
persone. Il loro interesse verso I'enogastronomiamtenso ma non costante, piu legato a
momenti specifici, a occasioni, (gruppi) o adraudl livello di informazione é piu limitato. |l
gruppo comprende anche giovani. La loro permanae#a zona € limitata (spesso in giornata)
e la provenienza e generalmente dalle aree vicine;
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- i segmento “prioritario” : € il target desiderato: ristretto nel numero,dnmaggiori capacita
di spesa e motivazioni piu specifiche. Eta superar40 anni, buon livello sociale, culturale ed
economico; possiede informazioni, segue le tendenaeha anche interessi specifici e di
approfondimento, cerca nel vino anche lo statusbgyniHa gia viaggiato e possiede possibilita
di confrontare le esperienze. Pud provenire aneharde lontane (estero). E’ quindi disposto
anche a soggiornare in loco, se esiste ricettevitaa serie di attivita.

- il segmento “di acquisto”, che si reca tradizionalmente in particolari apee I'acquisito
diretto di vino (in bottiglie o in damigiana); speseé fidelizzato, proveniente da aree collocate
nella regione o in quelle limitrofe ed effettuaVisita alla cantina senza servizi accessori e
senza attenzione particolare al paesaggio. Esgserdoun segmento gia presente sul territorio,
va riconosciuto e ad esso vanno rivolte particg@esposte e informazioni.

In teoria, sarebbe opportuno rivolgersi al segmépitioritario” perché permette un impatto sul
territorio piu intenso: ma dobbiamo valutare sepsd fare a meno dei segmenti meno
qualificati, di massa, e se possiamo effettivamespterare con le attrattive sul territorio di
attirare il segmento meno numeroso e piu ambito.

Nello stesso tempo, se si desiderano i grandi nuftiee possono essere di stimolo anche per il
coinvolgimento degli attori), occorre avere unatige® dei flussi, evitare la congestione,
I'eccessivo affollamento garantendo la qualita’dsfierienza.

Nel caso di un turismo emergente come questo, fieildif selezionare un solo target. Ma e
opportuno considerare che i servizi vanno fornttté i visitatori, evitando anche “scontri” tra
comportamenti diversi. Per tutte queste considemizié bene aver chiaro il quadro della
situazione territoriale a cui si fa riferimento.

Alcune caratteristiche del turismo del vino oggi:

- generalmente escursionistico-alimentare. Visitaluaghi del vino, pranzo, soste in
enoteche: & una forma tradizionale di uscite delkaend; a volte legato ad eventi

- caratteri legati all’evento: Cantine Aperte, grasdecesso, € un modo per attirare turisti
nel territorio e far conoscere i produttori. Trgschi: la congestione; il carattere effimero
e meramente commerciale (degustazione, vendita re smegazione); difficolta
organizzative sul territorio (frammentarieta)

- rilevanza dell’editoria e della comunicazione treamhass-media (giornali e periodici e
delle guide (Guide enogastronomiche, ecc.)

- rilevanza di alcuni operatori di spicco, che risett pero di accentrare le attivita e le
azioni

- possibilita di proporre pacchetti solo per stranier gli italiani c’é I'autoproduzione

- scarse possibilita di visite alla cantine per mazeadi informazione e per mancanza di
servizio (apertura, accessibilita)

- caratteri tipici del turismo rurale

- frammentarieta delle aree; predominanza di alcune.........

- “industrializzazione” dei grandi produttori

- presenza di iniziative private (creazione di muivino, ecc.) ma talvolta non
collegate

- scarso coinvolgimento degli altri operatori (noridtici o turistici di altre aree)

- limitato interesse effettivo da parte degli impriéowl turistici

- scarsa animazione locale coordinata

- forte presenza di enti preposti e attenzione dee ghalle istituzioni, anomalo rispetto
alla entita del fenomeno
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- difficolta di riconoscibilita del prodotto

E’ bene chiedersi come sia la situazione nellanmamna ... le cantine sono pronte, attrezzate,
disponibili? Che percorso puo compiere il visitatercosa puo consumare?

Se questo quadro sembra pessimistico rispetto ddbxrizioni precedenti, cerchiamo di

immaginare come sia possibile risolvere alcuniwisii problemi.

Innanzitutto:

» considerando le peculiarita del turismo rurale;

» creando la rete locale di attori e di servizi, Begandosi anche con I'esterno;

» pensando in termini di prodotto turistico e nonirdziative estemporanee o di offerta del
singolo e non del sistema.

Turismo del vino come turismo rurale

Innanzitutto bisogna pensare che ci si trova irated rurale e che quindi il turismo in essa avra

vincoli e specificita.

Rispetto alle classificazione dell’'Unione Europ@assiamo individuare la tipologia di area

rurale in cui si lavora, e ragionare di consegueraelle che qui possiamo ritenere piu

specificamente interessanti sono quelle tipichteadebmpagna industrializzata”, a densita non

alta ma con popolazione diffusa (nell’Atlante Seemnomico del Veneto, i comuni della

Venezia Orientale sono ritenuti “turistico-bracdili:

- aree sviluppate dal punto di vista della produzicagricola: priorita allo sviluppo
dell’'offerta enogastronomica di prodotti localileacoglienza nelle fattorie.

- aree vicino al mare, che vogliono sviluppare ilsono in zone piu interne: la priorita € data
alla promozione di offerta rurale specifica, incligsni legati all’heritage e sentieri “interni”

- aree rurali nei pressi di centri di particolaréekib storico artistico, utilizzate come base per
escursioni nei dintorni (es. la campagna toscana)

Dobbiamo fare i conti con una serie di vincoli &idblta tipiche del turismo negli spazi rurali:

= scarsita di servizi (informazioni, ristoro) orietital visitatore;

= scarsita di strutture ricettive;

= mancato sviluppo della funzione turistica;

= elementi di attrattivita non monumentali, ecc: kegl’esperienza in generale (attivita fisica,
aria aperta, agricoltura, ecc.) e non di notoretizonoscibilita immediata;

= necessita di “accompagnamento e introduzione” e tehnpi adeguati per la

comprensione/avvicinamento ed educazione;
= necessita di intrattenimento - Delicatezza delbante/compatibilita: bassa capacita di
carico.

Ovviamente le risposte devono essere date dalkibséa degli operatori: non ci sono ricette
per tutti.

Anzi, se di ricetta si vuol parlare, & bene termerta dei pareri e dei desideri dei turisti del vino

le cantine italiane sono percepite come molto difigiate e sono nel 95% dei casi interessanti o
molto interessanti.

Cio fa si che quasi tutti gli intervistati afferroindi voler conoscere un altro vino o cantina.

In tal caso, la maggior parte dei turisti vorrebdd&e all’ottimo vino e ai prodotti tipici,

per quanto riguarda I'organizzazione:

® Dalla gia ricordata indagine per Citta del Vincegentata in Enoturismo

27



un ufficio turistico con indicazione delle cantifgdtre il 40%);

una guida per le cantine (35%);

possibilita di escursioni di gruppo alle cantinal (80 al 25%);

un tour operator per I'intero viaggio € desidemccirca il 10% degli intervistati.

YV VY

La nautica

La nautica fluviale (e lagunare), o meglio la navzigne turistica sulle acque interne in lItalia
appare un settore in espansione, ma di rilieva asis@re rispetto a quanto accade nei paesi del
centro Europa (Francia, Olanda), sia per le carstithe della domanda che delle reali
condizioni della rete fluviale italiana.

Da un lato, infatti, sappiamo che tale tipo digoro e scelto (anche sul territorio italiano, con la
navigazione sul Po) in larghissima maggioranza tan®eri (di lingua tedesca e francese
generalmente), e che le acque interne navigahildg®rtismo sono presenti solo nelle regioni
settentrionali. Esse infatti devono presentareedetindizioni dei fondali, delle rive e delle
sponde particolari; devono avere una particolafopdita (2 m.), non devono presentare
ostacoli (ponti bassi) e offrire attracchi e seradeguati.

Il Veneto offre sicuramente tra le maggiori opparita di navigazione fluviale e lagunare, per la
presenza di risorse

Escludiamo da questo discorso la nautica lacuatesreamente diffusa.

Distinguiamo quindi tra gli utilizzatori del fiume:

» non motorizzati, di cui

- sportivi (canoa, ecc.)

- amatori/sodalizi remieri

- leisure

» motorizzati, di cui

- su motonavi di grandi dimensioni, di tipo "puldali (a scopo ricreativo come il Burchiello e la
barche per la penetrazione lagunare, e ancheggiar®: vedi il nuovo collegamento S. Dona-
Jesolo). Si tratta di mezzi che possono godergg W@atoro natura, di servizi come quello
dell'apertura ponti

- su imbarcazioni private (vedi in seguito le cemastiche)

- su imbarcazioni a noleggio

L'altra distinzione fondamentale € quella dellaata del percorso, che & condizionata dalle
caratteristiche del mezzo e degli itinerari (pwhtattracco, ecc.). Per esempio, barche di piccola
dimensione che dispongono di serbatoi dalla cagpatimhitata possono effettuare solo
spostamenti brevi, a meno che non si dispongarti gurifornimento sulle rive

Le barche fluviali con cabine sono di numero mébitotato

Seconda tipologia di distinzione:
- Il viaggiatore

- L'escursionista

- Il diportista

prendendo come riferimento la Francia, dove ilstmo nautico fluviale e particolarmente attivo

(come pure negli altri paesi), si pud notare chealdgazione sui corsi d'acqua sia vista come un
modo per conoscer il territorio. Si descrivono mrticolare gli itinerari che seguono un'asta
fluviale, prevedendo poi delle escursioni (che poss essere gestite) di penetrazione
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nell'entroterra, o anche circolari, attraversoesistdi canalizzazioni. Per far cid € necessaria
ovviamente la presenza di una serie di servizi éenflastrutture, e di commercializzazione
adeguata.

In particolare, ricordiamo per la sua attinenza domostro tema, si segna l'esistenza di
imbarcazioni tipiche, i péniche-hotel, che sonoanghzioni fluviali ristrutturate ad uso turistico
da altri usi (trasporto merci) e che risultano atet alla scoperta compatibile del territorio,
anche autonoma. Essi, soprattutto attivi in Borgo@ombinano il piacere di una navigazione
propriamente detta, con la scoperta di un patrineolticale molto ricco, di una gastronomia e
di una viticolotura di rinomanza internazionale ed affittate ad un target spesso con alta
capacita di spesa, intorno ai 60 anni, di proveraenord-americandJn target interessante,
perlatro, e gia attratto dal Veneto in quanto meltarte, storia e cultura, ma non come meta
naturalistico-paesaggisticaSi tratta quindi di u turismo che mette insiememie ee
enogastronomia e paesaggio. Tali peniches.hotgJorenaffittati (sono circa 40 con circa 400
letti in tutto: si tratta comunque di una nicchjg)u ampi (1500 letti per 14 unita nel 1996) e
nati per le crociere fluviali e per un trasporadiettivo sono i paquebots fluviaux, che navigano
su Reno, Rodano, Mosella e Senna.

Come afferma P. Chazalid crociere pud far rima con sviluppo locale",exanda perd della
tipologia di prodotto e lo scenario: laddove laavili bordo predomina, l'attenzione e posta alla
qualita della barca e della navigabilita; laddaweece si prediliga (considerazioni di questo tipo
si possono fare anche per le crociere marittinespérienza di visita al circondario, saranno
importanti i servizi che permettono la penetrazialitnterno, la qualita dei siti e dei paesaggi e
comunque la manutenzione delle rive, la possibditattracco. La relazione fisica tra l'asta
fluviale e i principali poli attrattivi dell'areaesta un elemento di grande importanza, sia per la
greenway che per il turismo fluviale di questo tigo fa sviluppare eventualmente anche
I'organizzazione di altre attrattive in seno ala stessa (animazione delle chiuse, ecc.)

La flotta privata per diportismo nautico fluviale e piuttosto limtéa Solo una piccola parte
delle imbarcazioni per il mare puo essere adegakldanavigazione interna , che prevede la
necessita di chiglie...

"Il numero delle house boats presenti nella lagdn&enezia e nell'area del delta del Po e
dell'ordine delle decine, e, oltre a queste, nasteef pratica una flotta da noleggio”.

Il charteraggio fluviale con house boat "commerciale” € svoltoltadia da due aziende, la

Rendez Vous Fantasia di Chioggia e Delta80 di FAaet@nte. Entrambe noleggiano house boat

(disponendo in tutto di una decina di imbarcaziaon 4/7 posti e propongono i seguenti

itinerari:

- laguna di Venezia

- delta del Po

- fiume Sile

- Naviglio Brenta

- Chioggia-Trieste, con segnalata la possibilitaighlire il corso dei fiumi, fra cui il Lemene
fino a Portogruaro

La quantificazione della domandaresta difficile, anche perché ci sono forme diZiane

fluviale che non possono tuttavia essere considarnaieno titolo come turismo fluviale, per la
diversa motivazione (si pensi alle crociere suloNiE' utilie comunque svolgere una breve
analisi, partendo dalla situazione francese, apenegralmente vista come esempio di successo.

“in Cahier d'espace n. 56, 1998uand Croisiére rime avec développement local
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Risulta infattf che coloro che effettuano navigazione fluvialéemancia siano circa 8 milioni
I'anno: una cifra molto alta, composta pero permiboni da coloro che utilizzano i battelli
fluviali sulla senna, e quindi che fanno brevi mest urbani. Resta pero la grande rilevanza di
coloro che effettuano crociere fluviali, secondomedalita descritte, su paquebots, péniches
hotel e simili, cioé con pernottamento a bordo

In Italia, le forme di turismo fluviale spinte somolto limitate: la navigazione sul Po puo
contare circa 4500 persone l'anno (con le tre oig@ie), e I'house boating pua arrivare a cifre
simili, tenendo conto di quanto appreso dalle inste. Piu forte, ovviamente, la navigazione
giornaliera, che puo avvenire sia in ambito urbehe rurale, oppure in aree di pregio storico-
artistico come la Riviera del Brenta.

Il Burchiello, cioe la piu classica delle navigazidluviali, conta circa (gestione SITA) 60.000
passeggeri I'anno; le gite sul Delta del Po cirb€0d0 (da una stima ricavata estrapolando
alcune informazioni); sul Sile si contano circa 800ersone che navigano con le barche
pubbliche.

In ambito urbano ricordiamo esperienze come quklEorino o di Padova, che nn includiamo
nel computo perché piu appartenenti alle attratieka citta e delle esperienze fattibili in essa
che al turismo fluviale.

Non ¢ infine possibile conteggiare i turisti chendmarche proprie navigano i corsi d'acqua,
anche se sicuramente sono numerosi in alcune(aeskere Boretto).

La Compagnia della natura dichiara di vendere ianmo circa 400 pacchetti di turismo fluviale
(rivolti all'estero=: ed € uno dei maggiori operagpecializzati. A livello internazionale ce ne
sono molti, tra cui Fleuves du Monde

®in Chaier d'Espace 5Ba coisiére fluviale et les contraintes du resegiu).R. Le Moine
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7. Schede delle localita principali

PORTOGRUARO

ATTRAZIONI CULTURALI E NATURALISTICHE

1) PORTA SAN GOTTARDO

2) GIARDINI DELL'ABBAZIA (sul Lemene del 1928-31)

3) VILLA COMUNALE del XVI sec.

4) MUSEO PALEONTOLOGICO, Via Seminario 26, Villa @onale

5) CHIESA SAN LUIGI (del XII sec)

6) COLLEGIO MARCONI del 1700; era il Seminario delDiocesi di Concordia. Durante I'estate & s¢
del Festival Internazionale di Musica da Camerat{gedalla Fondazione S. Cecilia)

7) CHIESA DI S. AGNESE

8) PORTA SANTA AGNESE (del '200) DAL 19000 MusedldeCitta; ancora visibili i resti delle
antiche mura e una torretta di guardia.

9) PALAZZO MARZOTTO del 1500 con l'intera facciasdéfrescata

10) PALAZZO DAL MORO

11) PALAZZO DEL GOETZEN

12) PALAZZO ALTAN VENANZIO

13) PALAZZO MUSCHETTI

14) PALAZZO MORO

15) PESCHERIA: mercato del pesce fino a pochi &ani

16) PICCOLO ORATORIO IN LEGNO (del 1627) fatto exig da pescivendoli di Caorle

17) MUNICIPIO: in stile gotico

18) PORTA SAN GIOVANNI (fine Xl sec) ex- ospizitdei lebbrosi

19) CAMPANILE (sec. XII-XI1I)

20) DUOMO (del 1793)

21) MONUMENTO Al CADUTI

22) POZZETTO DEL PILACORTE (con le gru uno dei bioli e stemmi della citta)

23) CHIESA DI SAN GIOVANNI

24) MUSEO NAZIONALE CORCORDIESE, Via Seminario 26|. 0421-72674

rde

25) MUSEO DELLA CITTA', Torre S. Agnese, tel. 0421399 (Pro Loco)

26) | MOLINI

27) ABBAZIA BENEDETTINA del Xlll sec. Con preziogffreschi all'interno.

28) LISON: piccolo borgo, cuore della moderna vitimgia Veneto-Orientale. Famoso il "Bosco”,
reperto naturalistico dell'originaria foresta ump® qui molto estesa (piante di interesse natticdis
Farnia, Olmo, Acero Campestre)

SERVIZI
HOTELS
Nome Stelle Telefono Periodo di apertura Posti ledt
Alla Botte 3 0421-760122 Tutto I'anno 39
Antico Spessotto 3 0421-71040 Tutto lI'anno 60
La Meridiana 3 0421-760250 Tutto I'anno 17
Sport 2 0421-71231 Tutto lI'anno 31
Trieste 2 0421-274133 Chiuso temporaneamente 20
Querin 1 0421-71322 Tutto I'anno 10
Sport 1 0421-80187 Tutto lI'anno 9
Italia 1 0421-705017 Tutto I'anno 19
(in localita Lugugnana)
AFFITTACAMERE

- Casatug appartamenti nuovi e arredati nel centro stofiice. Sardegna e in via Manzoni): reception
v.le Trieste 42, tel. 0421-273687
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RISTORANTI:

- Ai Ciclisti, v.Mazzini 12, tel. 042173850

- Al Buc, tel. 042173862

- Al Campanile, tel. 0421-74997

- Alla Botte, tel. 0421-760122

- Antico Ristorante Spessottotel. 0421-75458

- Tavernetta da Elio, tel. 0421-75701

- Tavernetta del Tocai tel. 0421-204264 in localita Pradipozzo
- Alla Lanterna, tel. 0421-704775

N° CAFFE'-BAR-LOCALI SERALI: 3

N° AGRITURISMI:
- Ca Menego(Agriturismo e Azienda Agricola), in localita Surage tel. 0421-205247
- Da Meni (Agriturismo e Azienda Agricola), in localita Pipdzzo, tel. 0421-204232

COOPERATIVE E AZIENDE AGRICOLE :

- "Latteria di Summaga" (tel. 0421-205197) spaccio-vendita di formaggiqwtti con il latte delle
aziende del portogruense.

- Azienda Agricola La Braghina, Vini classici D.O.C. , v. Triestina 25, Lison.té421-704647
- Az. Agricola La Fornace, Produzione Vini D.O.C. v. Triestina 110, Lisoh t121-704614
- Az. Agricola La Frassinella, Vini D.O.C. Lison Pramaggiore, v. Statuti 37, duistel. 0421-704665
- Az. Agricola Mazzolada v. Triestina 68 tel. 0421-704646

- Az. Agricola Nuova Annia, v. Annia 96, Lugugnana tel. 0421-242073

- Az. Agricola Bernardotto & Grispan, v. Steinbeck , localita Pradipozzo, tel. 042 428p
- Az. Agricola Eredi Agostini Oscar, v. Marina 33, localita Lugugnana, tel. 0421-70516
- Az. Agricola Le uova oggj v. Fossalon 19, Serrai di Giussago, tel. 04211385

- Az. Agricola Marini, v. Fausta 184, Lugugnana tel. 0421-769249

- Az. Agricola Piovan Giancarlg v. Attigliana 36, localita Lison TEL. 0421-704664

- Az. Agricola Pra Stella v. Fausta 6, tel. 0421-705472

- Az. Agricola San Lorenzq v. Carbonari 18, Lison tel. 0421-704682

- Az. Agricola Zabeq v. Caduti per la Patria 32, tel. 0421-704630

- Battiston, vl. Udine 88 Portovecchio, tel. 0421-706773

- Bellia, v. Treviso-Pradipozzo 102, tel. 0421-204011

- Bellin, v. Marina 28, Lugugnana, tel. 0421-705569

- Bigai, v. Attigliana 61, Lison tel. 0421-287041

- Busellatg, v. Fornace 64, Pradipozzo, tel. 0421-204066

- Comacchio R, v. Treviso 129, Pradipozzo, tel. 0421-204058

- Cracco, v. S. Stefano 20, Giussano, tel. 0421-700020

- Dalla Bona, v. Marina 46, Lugugnana, tel. 0421-705300

- De Franceschiv. Frassinella 131, lison, tel. 0421-704733

- Drigo, v. Giai 12, tel. 0421-74455

- Fabris, v. Marina 346, Lugugnana, tel. 0421-705226

- Giollo, v. Caduti per la Patria 57, Lison, tel. 0421-704660

- Gottardi, v. Triestina, Lison, tel. 0421-704773

- Greguola,v. Fusta 57, Lugugnana, tel. 0421-705395

- Guglielmini,
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ASSOCIAZIONI- AZIENDE:

- Azienda di Promozione Turistica(tel. 0421-73558)

- Pro Loco (tel. 0421-71399 dalle 16.00 alle 18.00), ha oizyaio la scorsa primavera una serie di
manifestazioni culturali, sportive e di intratteminto volte al recupero dell'identita del Lemenk. "I
Lemene: storia e natura tra passato e presenteyrato la mostra "Immagini storiche, attrezzi ed
utensili usati dai pescatori locali"

- WWEF, (viale Cadorna 34, tel. 0421-760713) ha curatodatma "Fotografie naturalistiche ed
illustrazioni della flora e della fauna presentidgw il fiume"; organizza la tradizionale Pandapadal
biciclettata ecologica non competitiva lungo il Leme.

- Gruppo ARDEA , ha curato la mostra "Percorrendo il Lemeneerani turistici tra acque, arte e
natura.

- Gruppo Archeologico del Veneto Orientalg(tel. 042173010)

- C.A.l. viale Cadorna 38, tel. 0421-760468

- F.A.l,, c. Martiri della Liberta 122 tel. 042174312

- Biciclette (Accessori, riparazione):

Center Bike tel. 0421-71522,

Moretto tel. 0421-275228

Zanco, tel. 0421-71456

- Motonautica BOSCHINI tel. 0421-273905, ha circa 20 attracchi a Portagrpil numero di barche a
giorno varia tra 5 e 10 in periodo di alta stagidhproblema sottolineato dal gestore € la presehzin
ponticello girevole che serviva la tenuta La Frarez¢cfr. di proprieta di grossi possidenti") che
impedisce il passaggio di imbarcazioni grandi.

Prima del Giubileo era stato fatto un rilievo perificare le possibilita di navigabilita del Lengeim
questo punto, la profondita media di 2,5 metriagtatta ma il problema del ponte-ostacolo era stato
rilevato anche dal Responsabile del Genio Civife ({dassimo Gaggio).

Canoa Club

FESTE-MANIFESTAZIONI

- Fiera di S. Andrea ultima decade di novembre. Da piu di dieci anrazge allimpegno di vari
associazioni (Comune, pro Loco, Comitato Categdfimnomiche e altri soggetti recenteme
costituitisi nella Portogruaro Fiere srl) € stafmistinata, in occasione della festa del Patroelaccitta,
la Fiera di S. Andrea: antica sagra mercato dallee degli stivali. La citta viene invasa da tsithe|
bancarelle, la banda municipale, le giostre , igpéig costume dei cinque borghi, il Gioco dell'Ocg
piazza, ecc. Da alcuni anni, a cura della Pro Letene realizzato da valenti artisti cittadini, $arie
limitata, il caratteristico "piatto dell'oca".

- Festival Internazionale Estate musicaleda meta agosto a meta settembre, rassegna dirtgaze e
di musica classica in vari luoghi (Cortile del @&gllo Marconi, Piazzetta Duomo) e Corso
Perfezionamento per Musica da Camera

- Madonna della Pescheriail 15 agosto viene celebrata la messa in onore déddonna. La Pro Log
alla sera organizza una simpatica manifestazioli@ Rescheria: dopo la recita del rosario, dei nafin

costume tipico arrivano a bordo delle tipiche indaaroni da Caorle (caorline) e da Concordia (baté

hanno le fiaccole accese e portano frutti dellsater del mare per celebrare i rapporti cosi vilier
epoche passate tra Caorle e Portogruaro. La ssramima con canti tradizionali, luminarie
distribuzione di pesce fritto e vino bianco.

-- Madonna del Rosario,la prima domenica di ottobre si svolge nel borg&dn Giovanni la festa d
Rosario cui gli abitanti di Portogruaro tengonganrticolar modo. Si svolge la processione in cuitédug
lignea della Madonna in trono con Bambino vienetatara spalla per le vie della citta e la tradiei
enogastronomica con la preaparazione dell'anatwstar nelle famiglie e nel pomeriggio in borgo
degustazione delle prime caldarroste arrostiteraaebvera accompagnate da un bicchiere di ribibl
vino fresco da poco ammostato. | bambini tentarforkana con la pesca nel "pozzo di S. Patrizio".

- Carnevale di Portogruaro e di Summaga

- Maggio summaghesél-1l sett. Di maggio)

- Stagione concertistica Istituto Musicale S. Cedd (inverno-primavera)

- Rassegna enogastronomica del Veneto Orientalgtadio, -1l sett. Settembre)

- Mostra vini e fiera mercatoa Lugugnana (ultima settimana di luglio)

- Festa dell'uva(meta settembre), in localita Marina di Lugugnana

1)

nte
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CONCORDIA

ATTRAZIONI CULTURALI e NATURALI

1) MUSEO CIVICO: nella prima sala sono esposti dtigi uso quotidiano di epoca romana del | sec|

C.; nella seconda vari reperti sulle tecniche go#eira; la terza reperti paleocristiani , v. | Még119,
tel. 0421-271930

2) BATTISTERO: edificio bizantino con un pregevaielo di affreschi

3) CATTEDRALE (del X secolo)

4) BASILICA APOSTOLORUM (381 d. C.)

5) TRICHORA MARTYRIUM edificio del 350 d.C. costiigi per commemorare i Martiri delle
persecuzioni di Diocleziano

6) SCAVI DI CONCORDIA: Sepolcreto dei Militi del IW sec d. C.; il Ponte Romano; le Terme; la
Cattedrale e resti di abitazioni

7) MUSEO ETNOGRAFICO , v. Giovane ltalia 1

8) MUSEO ARCHEOLOGICO

SERVIZI

HOTELS

Nome Stelle Telefono Apertura Posti letto

Annia, nel centro |3 0421-394420 Tutto I'anno 23
storico di
Concordia, a
ridosso del Fiume
Lemene

Affittacamere: Hostaria da Fanio tel. 0421-394420

AZIENDE AGRICOLE-AGRITURISMI:

- Az. agricola Lieche s.p.av. Villaviera 285, tel. 0421-769210

- Agrilleva di Andretta Casimiro Romano e C. S.S. , v. Bandogjle 360, tel. 0421275727
- Beggia v. Banda Quarelle 468, tel. 04212757737

- Beorchia O.,v. Crosere, localita Sindacale, tel .0421 769064

- Codolo G, v. Oberdan 38, tel. 0421 274594

- Coeli, v. Bandoquerelle 495, tel. 0421 273574

- Falcomer,v. Barche 10, tel. 0421-271249

- Favro R. via Fornasatta, tel. 0421-271346

- Falcon R, v. Confine 59, tel. 0421-270298

- Favro T., v. Spareda 89, tel. 0421-270285

- Furlanis, P. Matteotti 79, tel. 0421-271594

- L'Agraria Possidenza di D'Andrea Giorgio Michele, v. Possidenza 1, tel. 0421-277802
- Maresanadi A. Foscari Widmann Rezzonicov. Frattuzza 29, tel. 0421-703832
- Miolo, v. Musil 34, tel. 0421-271373

- Padovesev. Frassine 284, tel. 0421-703864

- Pizzolitto, v. Rinascimento 91, tel. 0421-277961

- Salvador, v. Fratelli Bandiera 23, tel. 0421-270243

- Segattq v. Spareda 617, tel. 0421-277901

- Valerio, v. Pontecasai 36, tel. 0421-274695

- Valle Zignago spa v. Sindacale 104, tel. 0421-769212

RISTORANTI:

- Al Cacciatore, via Cavanella 457, tel. 0421-703809

- Al gallo nero, via Levada tel. 0421 275965

- Alla Torre, Via Claudia 1, tel. 0421-273477

- Da Roccq Via Lame 75, Sindacale, tel. 0421-769217
- Hostaria da Fanio,Via | Maggio 54, tel. 0421-270259
- Sacco&Vanzettj via Candiani 75, tel. 0421-271502

- The Banacher,v. S. Giacomo 70, tel. 0421-272868
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ASSOCIAZIONI:

EVENTI E MANIFESTAZIONI:

- Festa de le bateéogni quarta domenica di settembre): una grandefesazione remiera che si
articola in due momenti: la regata e la sfilatantharcazioni.

Alla regata, divisa in tre categorie, partecipaome Master i campioni veneziani della Voga, mepé&e
gli amatori partecipano gli appassionati vogatetlaiterra ferma e nella categoria femminile le
campionesse veneziane.

Nel primo pomeriggio si svolge il corteo di bareheemi provenienti da tutto il Veneto con a bordo
figuranti in costumi d'epoca che fa rivivere ateeso un corteo storico di personaggi in costumi
medievali la discesa in barca dei nobili di Cordivaal loro castello per rendere omaggio alle @ator
del luogo. La manifestazione € abbinata ad una fimtteria. Si tratta di un appuntamento annuaée ch
chiude degnamente tutta la stagione remiera delzi@no e che attira sulle sponde del Lemene miagli
di spettatori.

- Trofeo Vivisport Staffetta Terra-Acqua: un'inedita competizione che si svolge nel centwoist, una
staffetta che si realizza parte in acqua e patgera a cui partecipano alcune associazioni spo(ioga
Concordiese; Canoa Club Portogruaro; Sagitta B8, Olindo Piccinato). Ci sono sei squadre ogny
composta da una coppia di vogatori, un canoista,coppia di podisti e un biker. Vince chi compie il
tragitto nel minor tempo possibile.

- Fine luglio/inizi agosto®Fiera di Santo Stefano"

=

Settembre"Fiera settembrina” (in localita Tesoh

GRUARO

ATTRAZIONI CULTURALI E AMBIENTALI

1) CHIESA DI SAN GIUSTO del XV sec. , all'internoggevoli affreschi del XV e XVII sec.

2) MUNICIPIO: edificio di recente costruzione, laasforma richiama l'antico Castello di Gruaro che
secondo recenti studi era collocato proprio ditiecad municipio

3) MULINO DI STALIS: due mulini sul Lemene nellange localita di Stalis (dove il Nievo ambiento
alcune vicende narrate nelle "Confessioni"), uniald82 e uno del XIX sec.

4) FONTANA di VENCHIAREDO: in localita Stalis

5) CHIESA DI SAN TOMMASO: una delle piu belle cheedel '400 della zona

6) ANTICO ORATORIO DI SANTA ELISABETTA

7) ORATORIO DI SANT'ANGELO

8) Vicino a Bagnara sito del ritrovamento del SARRRGO (datato V-V sec. Eta tardo-antica). Il
reperto si pud vedere oggi fuori delle scuole medie

9) mulino di boldara: grande fabbricato sulla spoddl Lemene

10) VILLA RONZOLI in localita Giai, uno tra i piudygli esempi di casone padronale

11) MEDAGLIONE DELLA MADONNA DELLA TOVAGLIA, testimonianza di un miracolo.

12) LAGO AZZURRO (nella frazione di Giai): circa .0®0 mq di cave di ghiaia riconvertite a lago p€
pesca sportiva e attivita ricreative. Il contestthaéntale & molto suggestivo.

SERVIZI
HOTELS
Nome Stelle Telefono Apertura Posti letto
Alla Bionda (in 1 0421-706188 Tutto lI'anno 24
localita Bagnara)

RISTORANTI:
- All Bionda, Piazza A. Moro 4, in localita Bagnara, tel. 04216188
- Osteria "Ae do Paanche",v. Tiziano 2, in localita Giai, tel. 0421-280498

AZIENDE AGRICOLE E AGRITURISMI

- Az. agricola Rio Grandi Acque,v. Cordovado 43, in localita Bagnara, tel. 0421 172%
- Gruaro, v. Giuseppe Garibaldi 13/a, tel. 0421-72241

- Colussi di Colussi Darioy. del Pozzo 3, in localita Bagnara, tel. 0421-8%50

- D'Agnolo G., P. S. Giovanni 8, tel. 0421-75318

- Pauletto,v. Fonatana 3/a, tel. 0421-706179

- Tesolin,v. Cordovado 86, tel. 0421-706269

na

=
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FOSSALTA DI PORTOGRUARO

ATTRAZIONI CULTURALI E AMBIENTALI

1) CHIESA DI SAN ZENONE del Xl sec.

2) VILLA MOCENIGO: parte del BORGO DI ALVISOPOLI \ato dal nobile veneziano Alvise
Mocenigo. Oltre alla Villa padronale, le grandi tiasse, la chiesa, e numerosi edifici adibiti a usi
pubblici (farmacia, filanda, ecc.)

3) OASI NAZIONALE del Bosco di Alvisopoli del WWFietro la Villa Mocenigo

4) SOBBORGO DI VILLANOVA: sito interessante perifrovamento di un piccolo tesoro di 260 den
d'argento di epoca repubblicana ora conservatineto Nazionale Concordiense di Portogruaro

ari

5) CHIESA DI SAN ANTONIO a Villanova

6) CHIESA DI S.MARGHERITA a Villanova Santa Margltar

7) Splendido esemplare di QUERCIA dell'eta presilmiti 500 anni, relitto dell'antico bosco planieia
preesistente, in localita Villanova

8) MUSEO ETNOGRAFICO a Fossalta

9) BORGO DI FRATTA, con la chiesetta di S. Bernaraddel 1400

10) MUSEO IPPOLITO NIEVO, nel piano superiore ddiblioteca

11) IL CASTELLO DI FRATTA, struttura fortificata salente al 1186

13) PICCOLO BORGO DI VADO, di origini romane, Vadéadum, guado cioe il punto di
attraversamento del paleo-alveo del Tagliamento

12) PICCOLO BORGO RURALE DI GORGO: Centro abitatitpit suggestivi del territorio comunal
con la bella chiesetta del '500.

SERVIZI

AFFITTACAMERE: 2
Da Rosetta in localita Alvisopoli (tel 0421-789072)
Pra Grande, in localita Vado (tel. 042124456)

RISTORANTI:

- Da Veronica, v. Piave 24, in localita Vado te120700007
- Pria Grande, v. M. L.King 17, tel. 0421-244156

- Rosetta, v. Bettoni 2, Alvisopoli, tel. 0421-7820

AGRITURISMO E AZIENDE AGRICOLE:
- Agriturismo, San Biagio in localita Fossalta dirégruaro tel. 0421-700120 (cucina tipica e selviag
- Azienda Vado, v. G. Matteotti, in localita Vadel. 0421-700548
- Azienda Agricola Stella, in localita Alvisopotgl. 0421-789040
- Battiston, v. Leonardo Da Vinci 1, tel. 0421-7Q@6

- Bellotto F., v. G. Pascoli (Sacilato), tel. 04200318

- Bigatton A. , v. S. Pellico (Gorgo), tel. 04219184

- De Munari D., via D. Chiesa 4, tel. 0421-789423

- Impallomeni Az. Agricola, v. Grazia Deledda 3, @&421-789056
- Marzotto U., v. Ita Marzotto 8, tel. 0421-700005

- Sidran, v. Cavour 11, tel. 0421-789019

- Tenuta Agricola S. Chiara, v. Giolitti 10, tel211-700854

3 a Sacilato

1 a Alvisopoli

6 a Fossalta

2 a Villanova San Margherita
1 a Stiago

2 a Fratta

MANIFESTAZIONI E FESTE:
Prima domenica di settembr&iera dell'agricoltura”

ASSOCIAZIONI E AZIENDE:

- Centro Culturale "Ippolito Nievo"

- Circolo d'equitazionein localita Vado

- Comitato Culturale e Ricreativo "Il Castello"

- Comitato "Festeggiamenti di Alvisopoli”
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CINTO CAOMAGGIORE

ATTRAZIONI CULTURALI E NATURALI

1) CHIESA S. BIAGIO del XVII sec.

2) CAVE DI CINTO: deliziosi laghetti ottenuti datglievo di ghiaia per la costruzione delle autai#ra

3) IL GELSO SECOLARE: presso il Mulino della Sedaelso ha due secoli percio e considerato un
degli alberi piu antichi della pianura veneta otade

4) CHIESA DI SAN GIOVANNI BATTISTA del 1468 in lodda Settimo

5) CHIESETTA DELLA CONCEZIONE del XV sec.

SERVIZI

N° RISTORANTI: 2

MANIFESTAZIONI E FESTE:
Giugno: Festa del Patrono

AZIENDE AGRICOLE:
- Cigno di Secco

ANNONE

ATTRAZIONI

- Loncon: piccolo borgo nella zona dei vini

SERVIZI

RISTORANTI

MANIFESTAZIONI E FESTE

- Ultima domenica di agosto: "Fiera dei Osei"

- Prima domenica di settembre: festa della vendemmi

- A Loncon: annuale "Mostra dei vini locali" (fiheglio/inizi agosto)

AZIENDE AGRICOLE E AGRITURISMI:
- Paladin&Paladin, via Postumia 12, 30020 tel. 0488167, fax 0422-768590 e-mpa#ladin@paladin.i
http://www.paladin.it

PRAMAGGIORE

ATTRAZIONI

- Chiesa di San Marco (XIV sec.)

- Santa Maria Assunta (1500 c.a.)

- Localita Belfiore: luogo di nascita del Tocai, daitare la graziosa chiesetta di Santa Susani@ (X
sec.)

SERVIZI

MANIFESTAZIONI:

- Fine aprileMostra Nazionale dei Vini

- Settembre in localita Blessagl®ecolare sagra "Poenta e Osei"
- Maggio:"Sagra delle rane"

- Mostra Tocai di Lison (IV sett. Agosto-I sett. Settembre)

- Mostra Vini e Formaggio MontasioPradipozzo (meta maggio)
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SAN STINO DI LIVENZA

ATTRAZIONI
- Chiesetta di Corbolone 81514)
- Villa Mogotto (XVII-XVIII sec.)
- Villa Calzavara
SERVIZI

MANIFESTAZIONI
- Ultima settimana di settembre in localita Corboltddestra dei vini locali

TEGLIO VENETO

ATTRAZIONI

- Chiesa di San Bernardino sono custodite intergisspere artistiche 8sec. XVI e XVII)
-Chiesa di San Zenone

SERVIZI
BED&BREAKFAST
- La Roggia, Via Lugugnana, 13- 30025 Teglio Veneto, tel 0726672

MANIFESTAZIONI
- A giugno: Premio di poesia "Barbara Zep"
- Fine novembre/inizi dicembre: "Mostra del librerpagazzi”
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8 .La domanda attuale e potenziale: per una messgpanto di un modello di previsione

Preliminare alla costruzione di prodotti turistecalla valutazione del loro impatto economico e
la valutazione delle potenzialita della domanda.

Riportiamo in parte qui le elaborazione svolte 'mgibito del Progetto Interreg Il sulla
“Costruzione dei Corridoi verdi nella provincia\denezia”: il caso del Lemene (2001).

Come abbiamo detto, nel caso del turismo verddeweadell’'ecoturismo la valutazione della
quantita e della qualita della domanda attualdtadiifficile, non essendo possibile avere luoghi
e modi di misurazione e di raccolta dati (arrivbexghieri, ecc.). Si ricorre pertanto ad
approssimazioni di vario tipo e a estrapolazianirdlagini sulla tendenze dei consumatori o su
alcuni precisi atti di consumo (per esempio letgisi parchi naturali, la lettura di pubblicazioni
sul tema, ecc.). Tuttavia, va sempre ricordatoilcheista € sempre piu guidato da una pluralita
di motivazioni, e che l'attenzione per gli aspattibientali della vacanza si accompagna ad altri
interessi e motivazioni.

Dalle analisi dell’Organizzazione Mondiale del &mo e dagli osservatori europei e italiani,

emerge comunque che il turismo verde e quelloatthnsieme avranno una forte crescita, pari a
circa il 10%, superiore a quella prevista per leealipologie di vacanza (balneare, montana),
soprattutto per certe fasce di mercato. Tuttavéayigordato che la fruizione ecoturistica del

territorio € legata in molti casi a pratiche esmmistiche o di breve durata.

Vediamo da alcuni indicatori come e possibile gifi@are oggi la domanda italiana di questo

tipo di turismo

a) coloro che scelgono le forme di turismo all’arigdp (in particolare campeggi):

b) i visitatori dei parchi naturali e delle aree ptte |l WWF afferma che nelle sue aree si
contano almeno 300.000 visitatori, che stanno atenelo grazie alle “aperture” e alla
comunicazione maggiore. Nei parchi Italiani le guaono diverse a seconda della
accessibilita e delle attrezzature (sentieri, guldboratori) oltre che dalla notorieta: dai
milioni di visitatori dei parchi storici ad alcureentinaia di migliaia in quelli meno noti.
Peraltro si ricordi che la quantificazione € spessn precisa a causa della mancanza di
punti di ingresso controllati.

| visitatori di Parchi in Italia

Parco Nazionale dello Stelvio 2.500.000
Parco Nazionale del Gran Paradiso 2.000.000
Parco Nazionale d’Abruzzo 2.000.000
Parco delle Dolomiti Bellunesi 200.000
Parco Ragionale Maremma 250.000

c) i praticanti di vari sport, specialmente eco-orntcirca il 40% degli italiani pratica almeno
uno sport. Tra gli sport € comunque possibile ifieate quelli che hanno necessita di un
supporto ambientale, sia pur a diversi livelli:ngipalmente sci di fondo e alpino (che
presenta pero un forte impatto ambientale), trekkoorsa e jogging alpinismo equitazione,
mountain bike e ciclismo, canoa e canottaggioedigli eventuali sport estremi. In realta,
nella classificazione entrano anche la pesca adaia, attivita fortemente osteggiate (e che
nei parchi naturali sono “esclusi”) ma che per lessenza piu di altri hanno bisogno di
spazi aperti. Oggi i cacciatori “tesserati” risalbaessere in forte calo: circa 750.000, da 1,5
milioni di 10 anni fa.
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Per quanto riguarda gli sport piu diffusi, tra citiamo alcuni dati, partendo — per contiguita
con il progetto — con gli amanti della biciclettedi tabella successiva per I'Europa)
Gli Italiani e la bicicletta: il 74% delle famigliaa almeno 1 bicicletta per adulti

L’'USO DELLA BICI

Usano la bici almeno 1 volta I'anno 50%
Solo nella bella stagione 65%
Tutto I'anno 35%
Solo nel tempo libero 49%
Anche nei giorni lavorativi 26%
Solo nei giorni lavorativi (dove25%
geograficamente?)

Tutti i giorni 26%
3-4 volte per settimana 19%
1-2 per settimana 29%
2-3 volte al mese 13%
Meno di 2 volte al mese 13%

Fonte: Qui Touring, novembre 2000

Il gruppo piu importante di riferimento dei cicloatori e cicloturisti, di cui piu diffusamente
parleremo, € quello degliamici della bicicletta’, tecnicamente, € composto da una serie di
gruppi locali (provinciali di solito) — denominagéippunto AdB ma anche Liberalabici, Club
Ruotalpina, ecc. aggregati nella Federazione ftalidmici della bicicletta (FIAB), principale
promotrice di iniziative, convegni, oltre che organatrice di percorsi e itinerari.

La FIAB nazionale consta circa 10.000 iscritti (psé per il 2001), ed e diffusa sul territorio
nazionale, con disparita territoriali: scarsa las@nza al Sud, buona al Centro (Siena, per es.) e
piu intensa al Nord (Torino, Milano, Venezia- MestBologna).

Se piu difficile risulta misurare gli amanti delekking (I'associazione italiana conta circa xx
soci), si possono considerare i soci del CAl iauglanti della nautica fluviale e del canotaggio

d) coloro che dichiarano di praticare nel fine settimattivita all’aria aperta a contatto con la
natura. Da una indagine condotta nel '95 risultgneste le motivazioni principali:
Motivazioni degli spostamenti degli italiani dutarnl week-end

Motivazione % ltalia % Nord-Est
Visitare amici e parenti 51,7% 54,5%
Stare all’'aria aperta 44,3% 44,1%
Visitare nuove citta 15,6% 19,4%
Abbandonare il caos urbano 13,6% 10,1%
Ambienti naturali ben conservati 10,4% 10,2%
Praticare sport 8,6% 12,9%

Altro 7,8% 9,6%

e) Gli acquirenti di determinati prodotti, in partieoé dellagriturismo, forma di offerta che
ha raggiunto i 110.000 posti letto (anche se intimmsi si limita alla ristorazione e
all'offerta di prodotti tipici). Si calcolano circ2.100.000 arrivi e oltre 14 milioni di
presenze negli agriturismi italiani, di cui un dgoacirca dall’estero: si tratta ovviamente di
persone che sono attratte dal contatto con lara&uW autenticita e con I'ambiente rurale
(che pure presenta diversi livelli di servizio)

f) Le preferenza dello specifico target del turismolastico italiano: si nota dal decennio
SCOorso un maggiore interesse (stimolato anche gdedigoste degli operatori specializzati e
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dalla necessita di educazione ambientale) petigérari naturalistici, che si prevedono in
crescita ancora del 17%. Si fa presente che grwiscolastico riguarda circa 4 milioni di
viaggiatori, tra studenti e insegnanti, con 245.@@@, per un giro d’affari di circa 1500
miliardi tra Italia ed estero

Turismo scolastico: i principali itinerari e la peentuale di scelta

Itinerari culturali 32%
Capitali Europa 24%
Itinerari Naturalistici 17%
Citta d’arte italiane 13%
Arte e Natura 11%
Scientifico industriali 2%
Sport e neve 1%
Fonte: TCI

Tutti questi segmenti saranno approfonditi nei tdipsuccessivi con particolare riferimento al
progetto in corso.

¢)

La propensione dei diversi segmenti (per originegrée tipologie di turismo

| TARGET: UNA PRIMA INDIVIDUAZIONE

| segmenti del turismo durevole

44400300

In

lo scopritore-degustatore, alla ricerca di autétatic
lo sportivo/avventuroso

I'osservatore naturalista, lo specialista

lo storico, I'archeologo

I'ecologista, il formatore, il pedagogo

il biologo in erba

realta, nella nostra zona il discorso € diveirsguanto:

Zona comunque vicina a grandi poli di attrazionestica (circa 30 milioni di presenze
I'anno!)

Estensione di terre emerse limitata

Forte specificita dell'ambiente e del paesaggidli(legunari!)
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LA DOMANDA turistica per il Veneto Orientale

| FRUITORI DI RIMBALZO DALLE SPIAGGE

| turisti balneari invece possono essere considerattarget ideale per nuove attrazioni in
quanto la loro permanenza é sufficientemente lengeca di tempo libero (oltre una settimana
nelle strutture ricettive registrate, sicuramentaggiore negli appartamenti) nelle localita da
permettere e desiderare escursioni all’esterno gvecchire il prodotto; per esempio da
un’indagine svolta nel 1998 tra i turisti a Rimini,40% di essi dichiara di svolgere una
escursione durante il suo soggiorno. La possildlidscursioni & tanto piu sentita nei casi in cui
il turista sia un repeater che ha bisogno di nsgaghi. Infine, dal punto di vista del marketing,
la concentrazione di migliaia di persone in spatretti (campeggi, localita, luoghi di ritrovo)

rende facile la promozione e la comunicazione diig@ari attrazioni con spesa esigua
(cartellonistica, depliantistica).
Peraltro, anche nel Programma di Promozione toaistella Regione Veneto queste possibilita
di integrazioni orizzontali del prodotto — che cilesino le risorse della terra e del mare e le
attivita “verdi” e sportive — sono ampiamente pst&ie segnalate.

Le nostre stime derivano dall’elaboraizone delferimazioni riportate nel capitolo relativo alla

domanda.

Vediamo pero una sintesi delle caratteristicheedeltalita balneari limitrofe.

Bibione Caorle Cavallino Jesolo Grado Lignand
Arrivi Totali 565000 445000 586000 1052000 199575 | 21647
Presenze totali 5100000 3500000 5536000 523000 7P277 | 3908293
Permanen. Media 9ag 8 ag 9,599 5409 7,509 750
Concentre stagion Luglio-agosto: (%
presenze
Arrivi Stranieri 400000 277000 452000 675000 114932 | 306308
Presenze straniere 3600000 2038000 4370000 3000000671584 2124454
Paesi di provenien D. A, H, Ck A, D, H, Ck D, A B, A, D A, D
Tipo di ricettivita Alberghi, alloggi | Alberghi Predenza Htl,Cmp,
strutt.  Aria alloggi
aperta
Tipologia domanda Famiglie Famiglie; Famiglie Famiglie, Famiglie Famiglie
Relax escursioni nel relax Giovani (altro| Relax
salute centro prodotto) Salute
Shopping,
divertimento
Propensione al verdgl  ++ + ++ = + +
Distanza dall’asta0 0 25 km 35 60 20
fluviale
Presenza di percorssi, urbano Si, urbano Interno dsterni - -
cicl./verdi camping €
consigliati
Prodotti naturalisticj Visite Casoni Visite Lagunpg Motonave
offerti (oltre spiaggia) Caorle fiume
Percorso in barca Stella-
da Portogruaro Marano
Oasi WWF
Altre iniziative Applicazione Citta dello sport Manifesto
Regolamento qualita Jesolo per
EMAS ambientale | I'ambiente-
Termalismo Albergo per
I'ambiente:
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affitto bici
gratuito

Di queste varie localita , considereremo innanit@aorle e Bibione, che sono due dei punti di
snodo del greenway, e le possibilita di escursamesse.

- A I TURISTI DI CAORLE E BIBIONE

Uno dei target di riferimento, come gia notato, welp dei turisti pernottanti a Caorle e a
Bibione, di cui abbiamo gia visto la distribuziomdée caratteristiche. Entrambe le localita, pur in
maniera diversa, esprimono gia da ora un legame l@oriroterra e una disponibilita
all'effettuazione di percorsi “verdi” e sportivipme risulta evidente anche dalle pubblicazioni
promozionali e informative (come il CD Rom dellAPT

Ricordiamo pero che la lunghezza, il tempo e ar@lientanamento dai punti percepiti come
(la pista ciclabile urbana o semi-urbana, per esgmmme a Bibione) costituiscono delle
barriere che "scremano” la fruizione. E' quindigssario anche agire sulla messa in sicurezza,
anche se comunque i limiti di lunghezza e tempontgiiego (la mezza giornata) possono
rimanere forti.

Vediamo ora di provare a discutere e identificameplropensione dei diversi segmenti a

effettuare il percorso dell’entroterra.

La stima viene effettuata tenendo in considerazginarrivi nelle due localita, avendo visto che

la permanenza media e abbastanza elevata ed datglermettere, nell'arco degli 8/9 giorni

“stanziali” almeno una giornata o0 mezza di escuesioell’entroterra.

Le variabili che pero devono essere tenute in cgotw di vario tipo, e si intersecano tra di

loro.(vedi poi tabella):

» la propensione/abitudine all’'uso di mezzi alternatti di mobilita, in particolare I'uso delle
biciclette, partendo dall’abitudine tipica di ognazionalita a fruire di questi mezzi. A
questo proposito, vediamo che i paesi di origine fiessi turistici verso I'area da noi
considerata possono essere distinti (sulla bada telola presentata) in: gpesi ad alta
propensionetra cui Germania, Austria, Danimarca e Olanda uesti assumiamo come
piu rilevante il valore per la Germania, dato ilgger numero di turisti), in cui un’alta
percentuale dei residenti utilizza regolarmentedzzo gia a casa, e che dimostra anche —
secondo le interviste effettuate — dei comportamenigntati alla mobilita alternativa e al
contatto con la natura;) paesi a media propensioni, cui il 20-25% della popolazione
utilizza (almeno occasionalmente) la biciclettagiresto gruppo si inseriscono gli italiani e
le altre nazionalita. Per questo viene assegnatgrugpo AP (Alta Propensione) una
probabilita maggiore di uso della bici.

» la scelta delle strutture ricettivee la modalita di vacanza: dall'indagine e dall&rssizione
risulta infatti una maggior propensione al turisuerde e alla pratica sportiva da parte dei
pernottanti incampeggi e villaggi turistici che utilizzano mezzi a due ruote sia per
ricreazione che per spostarsi all'interno delletttire o verso il centro. La disponibilita dei
mezzi — spesso portati da casa — permette poettaizione di escursioni. Per questo la
propensione all’effettuazione di itinerari in b&ara considerata superiore per coloro che
risiedono in strutture extralberghiere. Chi peraaoitt albergo utilizza i mezzi messi a
disposizione dalla struttura, che permettono pergenere percorsi brevi. Per chi utilizza
invece alloggi privati, si ipotizza un tasso di utilizzo almeno pari altu registrato nel
paese d’origine (anche in questo caso, viene assapercentuale riportata per la Germania
e per l'ltalia)
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» la stagionalita dalle interviste e dalle osservazioni condotselta che I'uso della bici e le
escursioni in bicicletta vengono fatte essenziatmeei periodo di bassa stagione, cioée nel
periodo maggio-giugno fino ai primi di luglio e talfine di agosto a tutto settembre: si
tratta infatti spesso di tipologie di prodotti &trci diversi, che corrispondono a gruppi
diversi (per eta, motivazioni, ciclo di vita dellamiglia). Per semplicita di raccolta dati,
assumeremo come alta stagione i mesi di luglioostag considerando che chi soggiorna in
questi mesi ha una minor propensione alle escursialfuso della bici.

» la disponibilita a effettuare spostamenti in bieit verso Entroterra dalle indagini e dalle
osservazioni svolte risulta che questi percorsirdi certa lunghezza non sono effettuati da
tutti (chi ha la bicicletta o la noleggia effettganeralmente percorsi brevi, entro i 10 km)
ma varia circa dal 20% dei turisti in bassa stagiah5% in alta stagione. La differenza é
giustificata appunto dal diverso prodotto consuniafpaggia e divertimento piuttosto che
esplorazioni), oltre che dalle condizioni climagglecc.

Alla luce di queste considerazioni, assegneremandite di propensionepiu alto ai turisti
stranieri, a coloro che alloggiano nelle localitabassa stagione e in strutture extralberghiere,
partendo dalla percentuale stimata di turisti dilezano nel loro soggiorno a Caorle e Bibione
la bicicletta, e considerando pero la maggior lwzgla del percorso. | valori sono tratti dalle
tabelle e dalle analisi prima presentate, a cuandiamo

Assumiamo quindi come analoghi (pur con una forzatucomportamenti dei turisti di Caorle e
Bibione e proponiamo questa previsione di utilizoei percorsi (entro i 50 km,
approssimativamente) che deve intendersi coseenario di partenza assumendo i
comportamenti gia esistenti (e non potenziati dadtive particolari). Come si nota, si tratta di
una stima prudente che permette analisi realisechigscettibili di evoluzioni verso l'alto.

Si utilizzano quindi gliarrivi del 2000 nelle due localita per sviluppare le seguenti isieni
sugli individui che potenzialmente possono esp®lamgreenways proposte.

Bassa stagioneGruppo alta propensione (D, A, NL, DK) Gruppo mepgliapensione (Italia e altri)
Arrivi alberghi Arrivi Arrivi camping Arrivi alberghi Arrivi alloggi | Arriv
alloggi camping
105294 73817 69649 75648 87521 33969
% uso bici 159 45% 80% 15% 22% 40%
V.a. 15794 33218 55719 11347 19255 13588
% esc entr. 5% 5% 20% 5% 5% 15%
Valore 790 1661 11144 567 963 2038
Alta Stagione 76858 111317 70683 99294 152466 62928
% uso bici 159 45% 55% 15% 22% 30%
V.a. 11529 50543 39229 14894 30493 18878
% escursion 5% 5% 5% 5% 5% 5%
entroterra
Valore 576 2527 1961 745 1525 944
TOT. AP 18659 TOT. BP 6782
TO T gen 25441

Ne deriva che, sul totale di 1 milione di arrivilledocalita, circail 2,5% (cioe 25400)degli
individui e potenziale utente di percorsi nell’atérra delle localita balneari. Il valore assoluto
dipendera quindi anche dal valore assoluto degivianelle localita balneari, oltre che
dall’evoluzione dei comportamenti e dalla strutaioae dell’offerta.

Ulteriore aggiustamento puo esser fatto consideraladpermanenza dei turisti: ovvero,

laddove essa sia superiore ai 9 giorni, possianmsiderare che venga effettuata piu di una
escursione, ovviamente con una probabilita minsiggoniamo dimezzata) a quella media
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stimata. Verifichiamo quindi, tra i vari gruppi,g$sa e alta stagione, provenienza e tipologia di

struttura ricettiva) dove esista questa condizegpyaichiamo il correttivo.

Si nota quindi che la permanenza media risultaqudarmente elevata:

- negli alloggi privati, in particolare tra gli italni, sia in bassa che in alta stagione (fino a 15
0g.): a questi viene applicata quindi una ulterjpr@babilita di

- nei campeggi e villaggi turistici nei mesi di giuge settembre.

Tuttavia, date le caratteristiche del prodotto comgto, riteniamo che solo in bassa stagione, per

coloro che alloggiano in campeggi e in alloggi ptiv(con una permanenza superiore ai 9

giorni) si possa avere la possibilita di effettu&eescursioni nell’entroterra. Per questo

applicheremo ai turisti che in maggio e in settesrdwggiornano in queste strutture ricettive una

probabilita ulteriore di utilizzo dei prodotti dehtroterra. Tale probabilita deriva

dall'osservazione di quanti turisti per ogni grupgmno stati stimati come “potenziali fruitori”

tramite la procedura composta: la percentuale dstjwiene applicata dimezzata per indicare la

piu rara possibilita che si effettui un secondapeso.

In tal modo si vuol dimostrare la necessita di aerare flessibili le stime proposte, tenendo

conto di diversi elementi.

Arrivi giugno e sett. % aggiuntiva Escursioni aggive
Turisti ital. Alloggi 25636 0,5% 128
Turisti stran. In allog 105688 1,1% 1057
Turisti itali. In Campeggi 21103 3% 633
Turisti stran. In campeggio 58242 8% 4659
Tot. 210669 6478

A.1 I TURISTI DELLE ALTRE SPIAGGE

Consideriamo qui i turisti pernottanti nelle altspiagge limitrofe, in particolare a Jesolo,

Cavallino e Lignano. Si tratta di un bacino di wi@molto ampio, come abbiamo gia visto in

tabella, con caratteristiche simili, per cui peadpkopensione ad effettuare il percorso indicato

deve essere considerata minore alla luce della ioaglstanza e quindi vanno tenute in
considerazione:

- le alternative di percorsi ciclabili, anche nonamizzati come greenways, presenti nell’area
vicina alle localita

- la necessita di spostamenti verso I'area PortogrGaorle-Bibione, da effettuarsi in auto o
con altro mezzo eventualmente da organizzare

Proponiamo per essi percio una probabilita di eféetione del percorso greenway minore, pur

partendo (arbitrariamente) dalla propensione midée individuata per il bacino di utenza: cio

e possibile

e applicando alla percentuale media (arrotondandg®Rrisultante dal calco effettuato su
Caorle e Bibione il modellgravitazionale, che permette di tener conto della minor capacita
di attrazione di mercati piu lontani (che sono@utisti anche a altre sollecitazioni). Infatti i
modelli gravitazionali permettono di stimare lalpabilita di visita di un'attrazione da parte
dei residenti di una determinata area in funzioekreciproco del quadrato della distanza
dall'attrazione stessa.

» |l calcolo viene applicato solo ai turisti stramign quanto gli italiani possono essere gia
stati inclusi nella probabilita di escursione desidenti; non sono svolte le analisi ulteriori
sulle tipologie di esercizio e sulla stagional&€ndo assunto gia la probabilita “prudente”
come base)

» proponendo — sulla base degli studi effettuatia aorrezione éiverse probabilita data la
diversa permanenza media (e anche il diverso pdatistico consumato) dei centri,
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applicando quindi una probabilita di base ugual@ella di Caorle e Bibione a Lignano, che
ha simile permanenza media, superiore del 50% @@l (permanenza media di quasi 10
gg e prodotti turistico legato alle strutture aikaaperta) e inferiore a Jesolo (in cui si
effettua un soggiorno piu breve e con caratterediv shopping, divertimenti notturni e
serali), cioé pari alla meta

Riportiamo quindi la stima, sempre secondo uno scenario di base, delle persone interessate

Arrivi stranieri. Propensione stimata Utenti potenazali
Jesolo 726628 0,13% 797
Cavallino 463491 0,35% 945
Lignano 306350 0,26% 1622
TOT. 1496469 3363

Si arriva dunque a un totale di oltre 35.000 paednpercorsi effettuati in un anno dai turisti
balneari “di rimbalzo”, cosi calcolati:

Caorle e Bibione prima escursione 25441
Caorle e Bibione seconda escursione 6478
Spiagge Limitrofe 3363
TOT: 35282

Per utile confronto, ricordiamo peraltro che la fgudi escursionisti dalle localita turistiche
verso le citta d’arte e soprattutto verso Venezia ealcolarsi nell’anno intorno a 1,2 milioni.

Infine, ricordiamo che in questa stima potrebberage anchaltri turisti (Termali, culturali
ecc.) dell'area veneta, ma che per ora ci limitisanguesta stima prudenziale, considerando sia
le caratteristiche del prodotto da essi consunsaole distanze, sia la permanenza, sia le altre
attrattive a loro disposizione.

LA FRUIZIONE DEI RESIDENTI: | CICLOESCURSIONISTI DE LL’AREA

Si vuol dare qui una stima dell'utilizzo delle attive del Veneto Orientale dal punto di vista
“Verde” da parte dei residenti dell’area, sullaédaelle indicazioni sulla propensione esposte
nei precedenti paragrafi. Poniamo qui I'attenzisngli utilizzatori "locali”, cioé di coloro che
non hanno bisogno di pernottare per raggiungered'alel Veneto Orientale, quindi calcolati
secondo 3 grandi fasce, corrispondenti a diverstanize (0 meglio, raggruppati in isocrone cioe
secondo il tempo che impiegano a raggiungere iipdntinizio dei percorsi greenway
individuati), sempre entro i 180 minuti da Portau

Coloro che risiedono a maggiori distanza dal Vei@tentale vengono considerati appartenenti
al gruppo dei cilcoescursionisti pernottanti, di suparlera nel prossimo paragrafo. Vediamo
nella tabella seguente i dettagli.

Sintetizziamo nella seguente tabella per le tredal distanza la numerosita della popolazione
e le mete abituali (e proposte dalle guide comPetalaveneto ed altre) di escursionismo
ciclistico

FRUITORI/ESCURSIONISTI DALLE AREE LIMITROFE.

Caratteri generali

Periodo Marzo- meta luglio; fine agosto- ottobre
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Esigenze Sicurezza, saliscendi (entro certi limitgrieta paesaggio, informazione e

segnaletica, accessibilita, compagnia, eventi

Area 0: Provincia di Venezia Residenti: 815.000

Percorsi cicloturistici pit frequenti Riviera detdhita (vari itinerari)
Lido e Pellestrina
Chioggia
Laguna

Miranese e graticolato

Area 1: entro i 100 minuti di distanza | Residenti in provincia di Padova: 845000

Residenti in provincia di Treviso: 776000
Residenti in provincia di Pordenone: 278.000
TOT.. 1.909.000

Percorsi cicloturistici piu frequenti Colli Euganei

Chioggia e bassa Padovana
Montagnana

Colli Asolani

Monti Berici

Oderzo e il Livenza

Il Piave e grave

Area 2: entro i 180 min. di distanza Residenti in Provincia di Vicenza 780.500

Residenti in provincia di Verona 815.500
Residenti in provincia di Udine 518.600
Residenti in provincia di Gorizia 138.000
TOT. 2.252.600

Percorsi cicloturistici piu frequenti Colline di &

Lago di Garda
Lessinia

Altopiano di Asiago
Il Mincio

Uso bicicletta Regolari 28%, occasionali 15%

La percentuale di uso della bicicletta, come sian@t stata raddoppiata rispetto alla media
nazionale, sulla base delle considerazioni svatgaragrafi precedenti sulla frequenza dell’uso
della bicicletta in Veneto..

Tuttavia, bisogna considerare che tra questi métari della bicicletta, - tolti coloro che la
usano solo nei giorni lavorativi - alcuni svolggmercorsi agonistico-sportivi o di mountainbike,
e quindi non saranno primariamente interessateadquso del Lemene.

Inoltre, dei molti interessati ai percorsi ricreain bicicletta, buona parte € disposta a svolgere
percorsi che restino nell’ambito della mezza gitareadei 20-30 Km.

Nella nostra stima, quindi, dovremo consideraresera di elementi:

Ricapitolando quindi per questa stima utilizziamo:

=

=

I residenti nelle aree entro le 3 ore di distaned&drtogruaro o Caorle-Bibione, segmentati a
seconda della distanza

il numero di questi che, secondo le informaziord @sposte, utilizzano la bicicletta
abitualmente o occasionalmente

la quota di persone propense a svolgere attivibétisp e stare a contatto con la natura nel
week.end, secondo I'elaborazione delle indicaziartare nel capitolo sulla domanda

la disponibilita ad effettuare percorsi in bici diversa lunghezza (entro i 30 Km o
superiori), ipotizzata maggiore per i percorsi previ, come ovvio, e maggiore per gli
abitudinari

la frequenza di effettuazione di escursioni nelfar(se gli aderenti ad associazioni come
FIAB svolgono quasi tutti i week end delle escungi@oloro che hanno motivazioni meno
forti possono dedicarsi a queste forme di ricraaziona volta al mese, per esempio, e solo
nei mesi “ideali”)
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= L’indicazione (approssimata) delle mete di escumsialternative piu numerose a seconda
della distanza: per tale numero si dividono le esoni che potrebbero essere svolte in
totale. Ne deriva quindi la stima del

= Numero ipotetico di escursioni svolte all’anno.

E’ ovvio che ogni coefficiente — qui derivato dalagini e da ricerche precedenti — non é da
considerare fisso, ma in evoluzione, per politide# offerta e per mutamenti nella domanda.
Per esempio, se il percorso verde si pone come ¢tapind”, come esempio migliore tra le
varie alternative almeno per un gruppo, si riduoexb le alternative di escursione e quindi la
probabilita di effettuazione crescerebbe.

Analogamente, se l'offerta e la comunicazione idiettari sicuri crescesse, la disponibilita dei

cittadini ad effettuare percorsi ciclabili potreldngmentare di alcuni punti percentuali, ecc.

Ve Area 1 Area 2 Tot.
Residenti 815000 1909000 2252600 49766(
Uso abit. Bici 0.28 0.28 0.28 0.28
Valore 228200 534520 630728 1393448
Ricreaz. Verde/sport 0.35 0.35 0.35 0.35
Valore 79870 187082 220755 487707
Probab. Escurs.bici di 30 km 0.5 0.5 0.5 0.5
Valore 39935 93541 110377 243853
Esc. Effettuabili in un anno 3 3 3 3
tot. Escurs. Possibili 119805 280623 331132 731560
Alternative 20 30 40
Esc. Greenways Lemene 5990.25 9354.1 8278.305 23623
di cui
Probabil. escursionisti di 60 km 0.25 0.25 0.25 50.2
Valore 9984 23385 27594 60963
Esc. Effettuabili in un anno 2 2 2 2
tot. esc. Possibili 19968 46771 55189 121927
Alternative 10 20 30
Escurs. Lemene 1997 2339 1840 6175
Uso occasionale bici 0.138 0.138 0.138 0.138
Valore 112470 263442 310858.8 686771
Ricreaz. Verde/sport 0.35 0.35 0.35 0.35
Valore 39365 92205 108801 240370
Probab. Escurs.bici 35 km 0.25 0.25 0.25 0.25
Valore 9841 23051 27200 60092
Escurs. Annue 2 2 2 2
Escursioni possib 19682 46102 54400 120184
Alternative di escurs. 20 30 40
Prob. Scelta Lemene 984 1537 1360 3881
dicui
Probab. Escurs. Bici 60 km 0.1 0.1 0.1 0.1
Valore 984 2305 2720 6009
Esc. Effett. 2 2 2 2
tot. 1968 4610 5440 12018
Alternative di escurs. 10 20 30
Esc. Lemene 197 231 181 609
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Ne deriva percio questa stima:

= Escursioni intorno ai 30 km: 27500

= Escursioni intorno ai 60 km: 6800

= Per un totale di 34300 escursioni circa

Sarebbe quindi possibile precisare anche la paknfzuizione dei singoli tragitti del greenway.
Uno degli aspetti, inoltre, che pud esser tenuesgmte € che una offerta di intermodalita (per
esempio bici+barca) puo attrarre degli escursioetst sono disposti a svolgere un percorso
breve e che possono svolgere il viaggio di ritcsanza fatica.

» LE SCUOLE.

Abbiamo gia detto che i viaggi di istruzione sinsta orientando sempre piu verso le risorse
naturalistiche e la conoscenza ambientale. Tate dipviaggio richiede comunqgque non solo le
risorse naturalistiche ma centri didattici e di agleinzaa e guide specificamente preparate.
Assumendo la percentuale generale di percorsi@stqutipo (naturalistici, o arte e natura - vedi
tabella al cap.), applicata al numero di studealiadProvincia di Venezia - scelti come target
piu probabile - e considerando la concorrenza adife attrazioni simili nell'area, potremo fare
una stima per lescursioni giornalieredalle scuole.

E' ovvio che il numero qui non potra essere mdkoao in quanto non esistono ancora punti o
laboratori per la didattici consolidati. Per quarniguarda I'affluenza in questi tipi di attrazione,
si calcolano circa 5000 visitatori 'anno in cergid affermati della Provincia

Studenti provincia di Venezia potenziali utenti pecorsi nel veneto orientale

n. alunni % Potenziali Stima
Alunni scuole elementari 31.800 Natura 5.406 256
17%
Alunni scuole medie 20.700 Natura, 5.796 280
Natura+arte28
%
Alunni sc. Superiori (Ist. tecnicj, 25.000 Natura e arte 3.250 118
prof, scientifici) 13%
Tot. 76.000 14.452 654

Per altri target scolastici, invece, sara possiéelgere una valutazione piu complessa, che fa
riferimento al complesso dei "turisti scolasticil' italia (4 milioni, 245.000 gite), e alla loro
varieta. Tra le considerazioni da tenere presdntrdiamo: I'unicita dell'ambiente lagunare, la
possibilita di far pernottare in ragazzi che vammg@ita a Venezia per una notte negli alberghi
dell'area e di dedicare poi mezza giornata o utearalle escursioni greenway (si vedano gli
esempi di uno dei maggiori operatori, | viaggi dellinetto verde, oltre alla proposte della cop.
Limosa)

La coop. Limosa per esempio comunica che in un anguappi scolastici che effettuano
escursioni nella laguna di Venezia sono stati cik6@0, di cui 1/3 da fuori Veneto, quindi
esclusi dal precedente calcolo.

Possiamo quindi immaginare che una quota di quesppi possa essere anche attratta dalle
escursioni nellarea del Lemene. In totale, il numeli escursioni di studenti potenziale
nell'area puo essere di 1000.

Per quanto riguardémpatto economico, possiamo stimare che in Italia per i gruppi sstda

la spesa media (comprensiva di trasporto con m@aablici — treno o bus di linea - per la
localita) sia di circa 35/40.000 lire per escursidnun giorno e di circa 80.000 lire per un
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pernottamento e permanenza (pasti, ecc.) a perpomasta (escludendo quindi le spese
personali).

Si tratta, come evidente, di un target che richieddi servizi a fronte di una spesa limitata, ma
comunque utile sia per la futura fidelizzazione, [®er iniziare I'attivazione, sia per diffondere la
conoscenza della meta tra le famiglie.

» GLI SPORTIVI: LA CANOA E L'EQUITAZIONE  Tra le varieta di sport “verdi”
praticabili, i cui appassionati possono costitwiretarget interessante, ci sembra qui utile
citare canoa ed equitazione, sia per il loro legdfisico” con il greenway sia perché
praticabili nell’area gia attualmente, sia infinerga presenza di attivita affini nell'area
slovena Come abbiamo gia sottolineato, il Lemene puoitmst una “palestra” di canoa
piuttosto interessante (fatto gia testimoniato’dsibtenza del Canoa Club Delfino): pur non
essendo dotato di dislivelli e avendo alcuni tratti non estrema piacevolezza nella
navigazione. Si svolgono comunque anche attivignegiche, che attirano anche da altre
zone i canoisti. Per ora infatti il Lemene & usifito principalmente dai residenti (100/200
utenti fissi). Da interviste con utenti veneti, 810 stimare che i fruitori possano essere
700/1000 I'anno. La spesa effettuata dai canoigtbl@éamente ridotta, come vedremo, e
riguarda principalmente l'attrezzatura e il costel drasporto. Sono infatti gli veneti
eventuali che possono spingere a spese in locajrepga presenza di attrattive particolari
accompagnate da un’offerta ricettiva adeguata.g@anto riguarda I'equitazione, abbiamo
gia segnalato che nella zona e possibile effettiaismo equestre, anche se la fruizione
risulta per ora limitata a qualche centinaio dintiteCio che possiamo segnalare e che
eventuali trekking a cavallo nei pacchetti turishanno un prezzo piuttosto elevato (una
media di oltre 200.000 al giorno), ma che l'ared ldemene & di secondario interesse
rispetto ad altre in Italia.

» LA NAUTICA Per target nautico possiamo intendere sia quel@wdgazione fluviale, sia
quello di penetrazione all'interno da parte digtirche dispongono di imbarcazioni dedicate
alla navigazione marina, che quindi si possono idenare facenti parte dei visitatori di
rimbalzo. Per ora, non esistono dati sulla navigaeifluviale, che viene spesso praticata da
residenti o, come abbiamo detto, da una piccolte gana decina di imbarcazioni I'anno) di
house boat. L'attuazione del progetto della BarcmalR del Lemene potrebbe portare,
secondo le previsioni, ad una frequentazione deHaguantificabile in persone (per un
totale previsto di circa 200 milioni di ricavo).témessante anche notare la presenza di
iniziative che coniugano I'enogastronomia con latita, finalizzate (come quelle sostenute
dall’ex ASAP) alla diversificazione del turismo ecli@ attivita ricreative tramite la
penetrazione nell’entroterra, ma anche lungo i fiper poter raggiungere ristoranti in cui si
propongano pesci di acqua dolce. L'accesso quintliepbe avvenire per via acquea e la
fruizione dei pasti anche a bordo o per accostam@itveda I'esempio delle parigine
guinguettessulla Senna o sulla Marnao scopo € quello di sviluppare indirettamente la
pesca professionistica oltre a quello di diffondglrempatti economici sul territorio.

» | NATURALISTI: gli appassionati della natura e della attivita possono essere svolte
esclusivamente in essa, come il birdwatching csBogazione naturalistica

» | CACCIATORI E | PESCATORI Si tratta di un target di importanza rilevante,
soprattutto nell’area, e di cui € opportuno farmeeranche se si tratta di un argomento
delicato. In realta, I'area ha oggi un richiamongigativo riguardo la possibilita di caccia e
pesca, per la presenza di acque interne e di laglira che del mare. La Federazione
Italiana Pesca Sportiva (che comprende anche iMtatsubacquee e il nuoto pinnato)
comprende in Veneto circa 25/30.000 iscritti. loypncia di Venezia, sono circa 5000, con
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60 societa affiliate). Ben 450 sono le gare orgeat dalla sezione locale nella provincia, a
cui si sommano quelle organizzate da iscritti tieahree. Nei comuni del Portogruarese
circa 3800 le persone che dispongono di licenzappsca sportiva, mentre la licenza per
pesca professionale € diffusa quasi esclusivanmahteomune di Caorle.

» Per quanto riguarda la caccia, risulta dai datvimmali che il totale dei cacciatori residenti
in zona e di 1527, il totale dei cacciatori estegndi 297 (generalmente conoscenti dei
proprietari delle aziende faunistico-venatorie). t&itta generalmente di persone di eta
superiore ai 50 anni (mentre il settore pesca ha presenza di giovani e giovanissimi
rilevante). La spesa effettuata da cacciatori scg@ri dipende dall’utilizzo o meno di
strutture private.

» ENOGASTRONOMI e’ noto che il turismo legato alla possibilita ddgiistare prodotti
tipici e pietanze curate originali sia in forte ewone: si parla in Italia, per esempio, di 3
milioni di “turisti del vino”. In realta, solo un@% di questi sono interessati specificamente
al vino, mentre i tre quarti sono attratti dalliexme di risorse locali, paesaggio, tradizioni,
ecc. L’'area da noi considerata presenta, come Qbldamo detto, la possibilita di
collegamento con la zona DOC Lison Pramaggioreresgmta alcune specificita (I'oca, il
pesce di acqua dolce, i prodotti della terra) algy, anche se va detto che non rientra tra
quelle piu presenti nell'immaginario collettivo Happassionato di enogastronomia (pur
avendo manifestazioni e locali che attraggono noseerpersone dal circondario).
L’inserimento pu0 avvenire con una comunicaziongataj ma anche con un apposito
processo di costruzione del prodotto: collegameartto ristoranti rinomati, creazione di
eventi non solo di portata locale, ecc. Riportiaateuni dati: la Mostra dei Vini...

» GLI ARCHEOLOGICI E STORICI Uno dei target piu rilevanti tra i visitatori delfea e
quello del turismo culturale, riferito essenzialteeia Concordia e Portogruaro. Il target
attuale puo ovviamente essere ampliato e gli pséregproposta una fruizione piu ampia del
territorio. Riportando i dati degli ingressi nelgiituti di antichita e arte statali della zona:

- Basilica Paleocristiana di Concordia. Nel 1998 satati registrati 14.200 ingressi
(gratuiti). Di questi, circa il 40% sono concentna¢i mesi di marzo, aprile e maggio, e
quindi sono riportabili alle gite scolastiche. Utr@30% €& concentrato nei mesi di agosto,
settembre e ottobre.

Museo Archeologico Naz. “Concordiese” di Portogaanel 1999 sono stati registrati 4711

ingressi, di cui i due terzi gratuiti. L'affluenz&a abbastanza costante (a parte nel mese di

gennaio) nei vari periodi dell’'anno Si tratta inale di 2430 persone nel 2000, composto per il

70% da scolaresche e il restante 30% da turistibdiieare. In questo caso la presenza di

stranieri e stata rilevata soprattutto in setterdttebre, all'inizio della bassa stagione duraate |

giornate di maltempo in cui non erano praticalalidonsuete attivita balneari. L'azione di

promozione viene garantita da un depliant tradottquattro lingue e distribuito nelle Apt di

Caorle e Bibione.

- Museo archeologico e zona arch. di Altino: insedteche se non strettamente connessa
all'area, anche perché sono in corso dei progettwatbrizzazione. Nel 1999 si sono
registrati 8694 ingressi, di cui 6400 gratuiti g@ndi imputabili essenzialmente a studenti).
| periodi di maggior affluenza sono i mesi di ap®&l maggio, in cui si “staccano” il 40% dei
biglietti.

Risulta percio interessante, collegandoci a qudetto sopra, ipotizzare anche per gli studenti

dei percorsi arte+natura (come del resto propa@stkratori locali)
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Ricordiamo ancora che nel comune di Concordiagsti&no 77 arrivi e 1751 presenze, (in un
hotel e in un residence): cifra molto modesta, idké&a anche una permanenza lunga (e quindi
non riportabile probabilmente a categorie turistich

E) GLI EVENTI

Un altro elemento che puo essere rilevante — aecbaomicamente - nel caso di situazioni
come quelle da noi descritte & quello relativo agénti legati al greenway. Intendiamo qui con
il termine eventi delle manifestazioni ad hoc, @&luni, gare, manifestazioni che abbiano come
luogo di svolgimento le aree interessate. Citiamogsempio, tra le manifestazioni gia esistenti
e solo parzialmente legate al concetto di greenwglyjtinerari ciclistici (per esempio in area
parco), le gare di canoa, ecc. (escludendo qumdnénifestazioni tradizionali) Tali eventi
hanno innanzitutto un valore dal punto di vistaltekemento della notorieta e della
comunicazione, ma anche dal punto di vista econmn@ I'evento infatti € organizzato in
maniera integrata, € possibile che i partecipaaniciie se appartengono a gruppi particolari,
sportivi, ecc.) possano acquistare prodotti tigionsumare pasti, ecc.

L’evento inoltre pud modificare anche sensibilmeihteumero di visitatori di particolari aree,
anche se ovviamente presenta rischi di congestatiedanneggiamento delle risorse. Dunque
segnaleremo questo fenomeno, che permette un ieaters limitato nel tempo, occasionale —
dei fruitori del prodotto. Tale incremento di vaibri, che dipende appunto dall’organizzazione
di eventi, puo essere stimato nell'ordine del 5-10%

TURISMO DEL VINO: LE ATTRAZIONI E LA LORO STRUTTURA ZIONE IN
ITINERARI.

Sia dall’esempio francese che dalle indicazioniM&V risulta che € necessaria la presenza di
almeno una cantina visitabile ogni 10 kme, durante un viaggio di un paio di giorni, un
numero di visite da 2 a 5 visite(possibilmente diversificate). Il territorio norewke essere
ristretto. Comunicazione e informazione sono cly@aprattutto in assenza — come avviene nei
territori rurali — di grandi “punti di orientamerito

Come raccomanda anche la Commissione Europea;argedevono essere di qualita, con varie
attrazioni: oltre al vino, il cibo, i prodotti tipi, almeno un evento e una visita culturale (che
richieda un tempo non estremamente lungo per l@a)isuna chiesa, una villa, un museo
(magari della civilta contadina).

Fondamentale € poi laon ripetitivita dell'itinerario . Come per i percorsi cicloturistici, si
auspica la possibilita diinerari ad anello, in modo da tornare al punto di partenza senza mai
fare la stessa strada; nel caso si pernotti inlocaita, deve esser possibile affrontare ogni
giorno dei percorsi diversi, in modo da creare siddettiitinerari a stella. La localizzazione
del pernottamento deve essere tale che i “raggiicsdi lunghezza abbastanza omogenea, cioe
che le attrazioni siano tutte a una distanza aftoife (considerando I'andata e il ritorno).
Durante i tour di piu giorni, soprattutto per i gpi (viaggio su pullman), & prevedibile un
circuito. In questo caso, le distanze possono ess®srhe piu ampie (per esempio, tour dei vini
veneti in 3 giorni).

Per quanto riguarda la scelta dei clienti tra indivduali e gruppi, si puo ricordare —

soprattutto alle cantine - che:

» i gruppi (che possono essere di diverso tipo) possonoeepsifacili da raggiungere con
promozione mirata e da gestire perché occupancdfapagnatore per un periodo delimitato
di tempo, ma sono piu impegnativi per il numeratfeontare (necessita di spazi comuni, di
controllo, ecc.). Necessaria in questo caso lagiegione (anche per altri servizi), un mezzo
di trasporto comune e la presenza di una guidaragagnatore. Si rileva spesso che |l
gruppo fa raggiungere un fatturato tramite I'acqaisli bottiglie, inferiore a quello dello
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stesso numero di individuali. Il pernottamento pacgeare qualche problema, se le
disponibilita sono scarse: piu difficile, per esojnvolgere gli agriturismi, quanto la loro
capacita raramente supera i 15 posti letto (anehéemgnorme esistenti). Meno importante la
segnaletica e [linformazione sul territorio se gi@ indicazioni sono date dagli
accompagnatori. E’ spesso importante la presenoagdinizzatori professionisti, anche se
talvolta i gruppi (specie se pre-costituiti orgar@no da sé il viaggio. Le risposte
dell’Hérault vanno verso gruppi precostituiti e mati: associazioni, intenditori,
professionisti (con un numerosita fino a 25 peryone

» Quello degli individuali € un turismo sicuramente piu consapevole e piu ratdiyanche a
spendere), per il quale € necessario un maggioecfoel senso della promozione, delle
indicazioni e delle segnaletica e della fornituriasdrvizio di guida nella cantina. Da
verificare se necessaria la prenotazione oppurePap.gli individuali le opzioni di visita
sono due: la piu frequente, soprattutto per chiosoe la zona, € quella dell'auto-
organizzazione; l'altra € quella dell'organizzazgotiamite intermediazione (scelta da un
catalogo). Si tenga presente che in questo tigwatiotto I'individuo vuole avere liberta di
seguire i propri ritmi, piu che in altre tipologieviaggi.

Per quanto riguarda la scelta del periodo e denhgia cui organizzare I'accoglienza t@rra
conto delle differenze gia segnalate tra visitadoiiunnali e primaverili-estivi, ma soprattutto si
cerchera di rendere compatibili le esigenze produie le potenzialitd dell’'offerta con quelle
della domanda (come per i viaggi di nozze le creci®n possono partire di sabato mattina!)

La periodizzazione deve essere attenta sia neb skeike stagioni che nel senso dei giorni della
settimana.

Sappiamo che le gite fuori porta per i pranzi e g&ghi sono classicamente riservate alla
domenica, e che i pacchetti di viaggio, gli shagdks (viaggi brevi) hanno maggior probabilita
di venir effettuati nel week-end e magari nei pdaotighi primaverili, ecc. Si tratta pero di
periodi di grande affollamento, in cui si regisg@esso il tutto esaurito. Questo significa che la
programmazione deve essere attenta e |'operatogevolglia garantire la creazione di un
pacchetto deve rischiare prenotando con largoipatic

In altri periodi, ci sara piu disponibilita ricetdi e di ristorazione, ma € probabile che anche la
domanda sia meno disposta a muoversi, a meno ahesista un evento particolare o delle
condizioni di prezzo o di qualita d’eccezione.

Se si vogliono evitare gli affollamenti, e se crigblge a gruppi (es. ex dirigenti di un’azienda)
di persone non legate ad ambienti lavorativi, b puoporre un soggiorno anche mgorni
feriali. Ma un altro aspetto da tenere in conto e la diggiida alberghiera durante la settimana:
in molte aree limitrofe a quelle di produzione &signa capacita ricettiva limitata e dedicata ai
viaggi di lavoro (e il caso del trevigiano, per mege); alcuni agriturismi non svolgono servizi
al pubblico dal lunedi al venerdi.

Si esclude infine Bltissima stagione estiva (agostp)oerché in questo periodo — in cui
comunque la propensione ai viaggi € maggiore, apenda disponibilita di tempo — perché
altre forme di turismo restano comunque predomina perché le stesse attrattive rurali
possono essere meno appetibili.

Sempre con riferimento &mpo, ricordiamo che la durata del pacchetto condizion@mente

i target: se si tratta dveek-end non si potra pensare a turisti che provengonmaléo lontano,
per cui il viaggio sia piu lungo del soggiorno (amo che non si tratti di una estensione, oppure
di una eccezionalita dell’attrattiva) e cosi via.

Il prezzo

Il prezzo € una leva di marketing fondamentalep edsfinisce esplicitamente la qualita del
prodotto, lo posiziona sul mercato e nei confrdetia domanda, selezionando quindi i target.
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Nel caso del turismo del vino, la definizione dedzzo € molto complessa per vari motivi, cioe
la quantita di soggetti coinvolti e la rarita dedtautturazione a pacchetto: quindi il consumatore
paghera di volta in volta il prezzo delle boteglidel ristorante, ecc. Essi possono avere
distribuzione diversa, essere omogenei oppure rexZp alto sia nella ristorazione che delle
bottiglie): ma in aree di pregio come nel Sendskyéllo dei prezzi della ricettivita € sopra la
media, come quello dei vini. In altri casi, cio puon avvenire: € il caso in cui il vino non sia
sentito ancora come attrazione centrale, come amubwne di pernottamento.

Inoltre, il turismo del vino non e ancora cosi ‘idéb” come prodotto da avere dei prezzi medi
di riferimento come il turismo balneare (es. 100.0fe al giorno) o degli esempi da copiare che
siano di livello simile.

Qualora esista un tour operator, esso non potraefirezzi estremamente bassi a causa dei
piccoli numeri e dellampiezza dei contratti e gliidei costi di transazione da affrontare.

Ultima, ma non trascurabile considerazione, & quellativa al costo del viaggio, sintetizzabile
come tempo e denaro impiegati per raggiungere |t rdel turista individuale. Esso va a
comporre il prezzo complessivo del prodotto consomisso e direttamente proporzionale al
valore percepito dell’area e del suo vino e quiadun forte indicatore di “performance”
dell’area e della sua unicita.

Per = Organizzazione di pacchetti

» Stranieri  (lingua diversa, o scafggondizioni: piccoli numeri su determinate
conoscenza del territorio) aree, con scarsa possibilita di sconti; percio|:

» Gruppi con richieste specifiche - forte specializzazione sul tema e raggio

> In caso di attrattive difficiilmente ampio
accessibili (non apertura al pubblico|in forte conoscenza del territorio
condizioni normali, ecc.) o risorse scaregre le opportunita per operatori “generalisti’

(guida particolarmente preparata) per il prodotto specifico, ottime se la vista alla
» Turisti pernottanti cantina & una tappa “di vendita e curiosital in
» Gruppiin tour “generale” un tour pit ampio

Utile nel prodotto: guide  cartacee
enogastronomiche
Accompagnatore

Apertura predefinita delle cantine
Altri servizi, eventi

Numerosita delle cantine, loro qualita pur nelle
caratteristiche diverse
Necessaria spesso sala

Per residenti in zone limitrofe o turisti gig Uffici informazioni

3

nellarea  (che non  necessitano | db Comunicazione su mass media
pernottamento) = Depliantistica e segnaletica

Nel prodotto:
Apertura flessibile delle cantine,
accompagnamento da parte di proprietario o
enologo (accomp. personalizzato)*
Possiblita di prenotazione (diffusione del
numero di telefono)
La cantina pud essere una sola, ma deyono
esserci informazioni e accessibilita su senvizi
ed eventi e negozi aperti

11%

Le questioni La guida parlante anche altre lingue @sser
della cantina singola o del Consorzio, (o simili)

La degustazione pud essere a pagamento?
Formalmente non dovrebbe esserlo, e non| puo
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essere ben parcepita dal cliente

La richiesta di informazioni e di prenotaziq
pud essere fatta tramite un numero un
gestito da un ufficio apposito (del Consor

ne
ico,
Zio

od altro) o da un addetto delle cantine.
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Sintesi conclusive

Le problematiche dell'area:

- paesaggio ed economia tra I'industriale e il rurale

- ha sviluppato le funzioni non turistiche, che invespno state concentrate sulla costa,
che ha attratto i flussi residenziali

- Il'attenzione sistematica all'area dal punto diaistristico € recente

- molte perd sono state le iniziative negli ultimingncon una forte impegno per
I'ambiente e la ruralita

- le attrattive sono spesso “puntiformi” e non aggtedgn prodotto turistico

- vi é scarsa disponibilita ed “elaborazione” detteadtive stesse

- la notorieta e scarsa e “limitrofa”

- esiste concorrenza forte con altre attrattive dgbieovincia stessa e del Friuli (Sesto,
Cordovado, ecc.) facenti parte degli stessi percoesnatici ma piu orientati
turisticamente e scarsa integrazione nell’'offegaeziana principale

- chiarimento degli obiettivi di sviluppo (tutelavilsippo turistico) e dei piani

Veneto orientale come area allo stadio iniziale deiclo di vita del prodotto turistico:

- Non si puo oggi definire il v.o. come un sistediafferta turistica, perché non esistente e
non strutturato e non riconoscibile ma come un gitodche inizia a comporsi ora, con un
peso + rilevante di alcuni temi (enogastronomianbiante, cicloturismo)

- che per ora si deve appoggiare principalmentersimo delle spiagge e ai residenti

- oscilla in una duplice visione: “destinazioneangma”, da un lato, e arricchimento per le
destinazioni mature balneari dall’altro

Considerazioni sull’'offerta e I'organizzazione

a) non sviluppo per ora autonomo della funzione timastma “multifunzione” delle
aziende e delle attivita produttive attuali

b) rilievo degli imprenditori locali insieme agli ergubblici, purché in cooperazione

c) coinvolgimento delle associazioni locali e degleogiori (Canoa Club, WWF, Ass.
Rufino Turanio, Amici dei Musei ecc.)

d) necessario lavoro sull’accessibilita (segnaletca,)

e) lavoro sull’arredo urbano e stradale

f) definizione responsabilita e ruoli e coordinamento

Stima della domanda

- cura dei piccoli numeri e dei target specifianaunque conoscenza della domanda attuale
e potenziale

- verifica della potenzialita di crescita dei segihehe possono essere interessati (verde,
cultura, tradizioni)

- verifica della potenzialita di affermazione debgotto e di aumento dei flussi e loro
tipologia

E’ infine opportuno valutare quale dianpatto economico delle attivita turistiche in un’area
come quella del Veneto Orientale.

Valutare a priori 'impatto economico dell’attivazie di attivita turistiche presenta la necessita

di tener conto di una serie di condizioni, che gassumiamo, e dalla considerazione delle
esperienze simili, anche all’estero:
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A) idiversi target

B) il prodotto complessivo consumato

C) dalle attivita gia presenti sul territorio che ailmiscono a offrire il prodotto (ristoranti,
alberghi, servizi affitto o riparazioni bici, guidecc.)

D) dalla possibilita di attivazione e quindi dalleiata di servizio che possono nascere

E) dallo sviluppo di attivita collaterali a quelle diaionali delle imprese gia operanti sul
territorio (es. aziende agricole)

SCHEDE DI SINTESI: | SEGMENTI

| RESIDENTI NELL'AREA

Numeri Residenti nelle province di Venezia, TreyiBordenone:
1.880.000

Caratteristiche del prodotto | Escursionismo: in giornata o mezza giornata

consumato Pasti, Escursioni, Visite in cantina, PasseggMit&te,
Manifestazioni e concerti
Trasporti

Interessati a: Eventi; attivita all’aria apertapgastronomia; visite a
centri minori

Indicatori Propensione tratta da indagini: ariaregpé0%

Pratica di sport eco-orientati: 35% (anche spoggdic
Partecipazione a concerti, mostre ecc.

Il 32,6% interessato a eventi folk — enogastron;

i1 13,9% a centri minori

il 31% degli italiani visita musei e mostre in uma

il 14% concerti o0 altro

Potenzialita Elevata, data anche la maggior conaziooe

Concorrenza Laguna di Venezia, Riviera del Bre@tdli asolani e
Pedemontana, ecc.

Chiave: superare I'ottica strettamente locale peplere il raggio di
attrazione

| TURISTI DALLA SPIAGGE

Numeri Da Caorle e Bibione: 1 milione circa.
Predominanza centro-europa
Orientamento

Caratteristiche del prodotto | Escursioni, pasti e prodotti tipici

consumato Servizi di guida
Trasporti e informazione (anche in lingua)
Interessati a: citta d’'arte

enogastronomia
turismo attivo
musica, tradizioni, feste

Indicatori I1 40% e disponibili ad escursioni (4000)
Maggiori possibilita in bassa stagione
Propensione alla mobilita alternativa

Potenzialita Media

Concorrenza
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Chiave:

a) arricchimento del prodotto balneareantguita” nel
relax-attivo b) attrazione maggiore rispetto alteraative

GLI INTERESSI SPECIFICI

Numeri

Scuole locali: 760.000 alunni in Veneto
Associazioni varie

Caratteristiche del prodotto
consumato

Attivita specifiche (viste); guide solo in alcurass (gia
predisposte)

Servizi; Pasti

Trasporti

Anche pernottamento

Interessati a:

risorse specifiche e servizi/strather attivita specifiche

Indicatori Numeri delle principali associazioni

Potenzialita Elevata

Concorrenza Laguna di Venezia; altre aree archatledvedi rete)
Chiave: Prodotti organizzati e comunicazione mirata
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SCHEDE DI SINTESI: | PRODOTTI

L’AMBIENTE E L'ACQUA

Lagune, valli da pesca, fiumi: natura e opera deitio

Premessa:

Poniamo insieme queste voci che sono molto impbrteel territorio e che lo caratterizzano
fortemente (anche nel suo legame con il mare).oNslesso tempo, vogliamo inserire in
guest’ambito anche le attivita dell’'uomo in relagaalle acque, dalla bonifica in poi.

Obiettivi

a) Tutela ambientale

b) Rivalorizzazione delle aree

c) Aumento attrattivita

d) Funzione per la comunita e didattica
e) Incremento reddito agricolo

Le aree (geografiche e
tematiche)

Zona nord (fiumi, laghi, mulini, paesaggio, camipiusi)
Zona sud (laguna, valli da pesca)

Nautica fluviale

Musei

Le iniziative (sviluppate e in
itinere)

Oasi Alvisopoli (WWF)

Rimboschimento (Boschi di Bandizol e Prasaccon £rfatino)
Recupero dei Mulini di Stalis (provincia)

Mulino di Bagnara e percorso verde (privato)

Museo civilta contadina a Belfiore (Comune)

Percorsi cicloturistici e pedonali (Comuni, Fialbg¥ncia)
Interventi (turistici e naturalistico-agricoli) aallevecchia
(Veneto Agricoltura, Regione)

Casoni: conoscenza, apertura al pubblico (assooigzrivati,
provincia)

Percorsi cicloturistici Terzo Bacino (S. Michele)

Le ville sull'acqua: villa Bombarda a Portovecchkicc (privato +
enti locali)

Navigazione rurale fluviale: barca del Lemene (@iiivCia,
Provincia)

Agriturismi (privati, ass. agricolt, provincia) ersizi attivi
(turismo equestre ecc.)

Attivita per canoa e sport fluviali (Canoa Club)
Segnaletica Terre di Venezia (idrovore, ponti, bdsc
Nascita cooperative guide ecc.

Parco Laguna (movimenti; rapporti con Palalvo)

Parco del Lemene Reghena (laghi di Cinto) (proahci
Realizzazione Corridoi verdi —greenways (GAL, Pmoia e
regione)

Considerazioni su soggetti e
ruoli

Incremento delle attivita nell’ultimo quinquennio

Ruolo significativo della provincia, del GAL, e tiehssociazion
agricoltori, consorzi bonifica

Rapporto “elastico” tra strumenti pianificatori (&l&o, Prastavo

Vincoli, debolezze

Territorio in parte banalizzato

Inaccessibile nelle aree di maggior pregio (Vabegie)
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Lontananza da servizi in molti casi
Limitata capacita di carico (aree protette)
Difficolta sviluppo turistico in ambito rurale

Opportunita, punti di forza

Unicita della risorsa
Parchi come elemento caratterizzante e di ricobdgai
Sviluppo del turismo attivo e verde

Interventi necessari

Accessibilita delle risorséotimazione, guida e percorsi,
fornitura di servizi
sviluppo ricettivita di “sostegno” (agriturismi egcon piccoli
numeri
formazione

Potenzialita della domanda

++
Elevata rispetto ai bassi numeri attuali. Comundgémitare a
causa delicatezza ambiente

Target:

- specifici (naturalisti, birdwatchers, cicloturistanoisti,

nautici)

- scuole

- escursionisti da spiagge

- escursionisti da aree limitrofe

- turisti attivi (ciclisti, canoisti)
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Centri storici, archeologia e cultura

Obiettivi

Valorizzazione risorse

Le aree (geografiche e
tematiche)

Area prevalente: Portogruaro e Concordia
- Archeologia
- Musica e cultura
- Citta medievale
- Ville venete (urbane e no)
- Parchi letterari (I. Nievo)
- Tradizioni eventi e folklore

Le iniziative (sviluppate &
itinere)

Interventi area archeologica Concordia S. e piazza
Ampliamento servizi museali e accoglienza

Interventi di manutenzione a Portogruaro

Valorizzazione e manutenzione ville Portogruar@r{fone)
Stagione concertistica (Fondazione Musicale eccha diffusa
(concerti in cantina)

Stagione spettacolo (Porta d’Oriente (Provincia)

Eventi (Pro Loco, Associazioni, Provincia, ecc)

Nascita cooperative guide

Segnaletica

Sviluppo commerciale di Portogruaro

Integrazione in itinerari archeologici provinciatli Concordia
con le altre localita (Provincia)

Commento

Polarizzazione area nord
Indirizzo ai residenti nell’area e al turismo dvdao
Politiche per “Portogruaro citta turistica” (comentro di servizi
e commercio)
Scarsa spinta all’aumento di ricettivita alberghier

Considerazioni su soggetti e
ruoli

Ruolo Sopraintendenze, direzione musei, enti lpaaBociazioni
culturali, Fondazione S. Cecilia, Provincia di Veiae ecc.

Vincoli, debolezze

Ancora scarso sviluppo dellaziane turistica, ad eccezione
della parte museale
Perifericita di Portogruaro rispetto ad altri cestorici minori e
rispetto a Venezia
Parco letterario non costituito come prodotto, saituppati i
servizi e la comunicazione
Concorrenza di aree limitrofe come Sesto al Regkena
Cordovado e con le aree della provincia piu rilévan

Opportunita, punti di forza

Polo culturale di Pgioaro e particolarita di Concordia

Interventi necessari

Legame con altre attraziawict-archeologiche (Via Annia, o
anche Museo del mare) del territorio (reti di ceminori)
Rinnovamento dell’offerta di servizi museali, mawei visibilita
Ampliamento comunicazione rivolta ai turisti dedigiagge
Interventi sul Parco Letterario esistente (evergati a Nievo,
ecc.)

Potenzialita della domanda

+
Attualmente attrazione su escursionisti, residemiuppi
scolastici
Potenzialita per itinerari strutturati per temirgtbe archeologici
Crescita prevista: meno evidente rispetto alla base
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ENOGASTRONOMIA

Obiettivi

Valorizzazione tipicita e aumento domamaa produzione
Integrazione reddito agricolo e agro.alimentarBusione spes:
turistica nell’entroterra

Affermazione marchio Lison-Pramaggiore

Arricchimento prodotto balneare

-~

Le aree (geografiche e
tematiche)

Diffusione (dalla zona lagunare a quella nord) ivéfe
enogastronomica
Concentrazione sulla strada vini — area nord

Le iniziative (sviluppate &
itinere)

Creazione strada vini (Regione, Provincia, Congovzni,
operatori)

Controllo qualita ristorazione e prodotti (?)

Eventi quali cene tipiche e circuiti

Sviluppo agrituristico (Privati, associazioni)
Informazione e comunicazione

Commento

Polarizzazione area nord per Strada Vini

Considerazioni su soggetti e
ruoli

Rafforzamento interventi nell’ultimo quinquennio
Ruolo Consorzio Vini, GAL, Provincia di Venezia,s#oristora,
Pro Loco; Venezia opportunita ecc.

Vincoli, debolezze

Scarsa notorieta
Concorrenza di aree del Veneto
Difficolta orientamento turistico degli operatograalimentari

Opportunita, punti di forza

Coinvolgimento economampio
Ricchezza di offerta
Contiguita con il prodotto balneare, anche comevanione

Interventi necessari

Sviluppo pacchetti integrati centri storici
Controllo qualita materie prime
Formazione

Potenzialita della domanda

++
0Qggi puramente escursionistica
potenzialita verso target sensibili (lingua tedgsga presente
nell'area
Attualmente attrazione su escursionisti e residenti
Ancora lontana la spinta al turismo residenziale
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